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. Bevezetés

A tanulmanykészités célja, hogy a kutatdmunka soran felhalmozodott és rendelkezésre allo
dokumentumokat értékelje, és a megkeresett 45 helyi termeld jelenlegi piaci helyzetét
definialja.

Feltarja, hogy kik azok, akik a helyi értéket képesek megteremteni, kik a helyi termékek
eloallitoi a térségben. Ravilagitsunk, hogy mennyire ismerik Dél-Zalat a térségben lakok €s
a térségen kiviiliek. Megismerjiik, hogy milyen értékek vannak az itt él6k szerint Dél-
Zalaban. Valaszt keressiink arra, hogy megfeleld innovéacioval és marketinggel eladhatoak-
e az itt eldallitott termékek.

Egy 2010-es tanulmanybdl idéznénk néhany sort:

wJellemzéen elmondhato, hogy megndtt a fogyasztoi kereslet az egyes régiokra jellemzd,
tobbgenerdciscs, hagyomdnyos modon eldallitott termékek irant. Ezt a tendenciat
felismerve elsckeént Franciaorszagban hoztdk létre a magas hozzaadott értéket keépvisels,
kiilonleges ¢lelmiszerek leltarat. Kideriilt, hogy a hagyomdnyok erdsithetik a nemzeti
identitastudatot, ebbdl eredeztethetéen a program koncepciojanak a lenyege, hogy a
hagyomdnyos és tdjjellegii élelmiszereket a nemzeti kulturdlis orokség részének tekinti. Az
europai gyujtemeny az EU 129 régidjanak 4000 termeket foglalja magaban.”

A helyi termékek iranti hazai figyelem erdsodésében a fent emlitett célok, motivaciok
mindegyike kivehets. A 2005-ben létrehozott Pannon Helyi Termék Klaszter példaul
térsegfejlesztési indittatdsu, ily modon komplex eszkozkent tekint a helyi termék
fejlesztésre: A helyi termeékek piacra jutasa mellett kiemelt célként fogalmazzdk meg, hogy
a helyi termekek elddllitasa novelje az adott videki térségek foglalkoztatottsdgdat és javitsa
a jovedelemszerzesi lehetsségeket.”

Forras: Részlet a Pannon Elemzé Iroda Kft. A ,Helyi Kezdeményezésti Gazdasagfejlesztési Programok Ertékelése” cimii kutatas
résztanulmanyabol (2010. november 30.)

Jelen kutatasi Osszefoglald szerz6i szerint nem szabad leragadni az élelmiszer-ipari
termékeknél, ha helyben eldallitott arukrol beszéliink. A piaci szempontokat figyelembe
véve az €élelmiszernél van a legnagyobb kiugrasi lehetdségiik a ,,Helyi Termékeknek™, mert
enni, inni muszaj. Altaldban mindenki szereti is a finom izeket. A kirandulds, a tiszta
levegd, az 0j élmények pedig fokozzak az éhségiinket, meghozzak kivancsisagunkat a
helyi specialitdsokhoz. Ezért nem elhanyagolhatd, de nem is kizardlagos része a helyi
szellemiségnek, kulturanak a gasztronomia. Komplex szolgaltatasokban, foglalkoztatasban
¢s gazdasagfejlesztésben kell gondolkodni és nem szabad csupan egy teriiletre koncentralni
akkor, amikor a térségre jellemzé értékeket kivanjuk bemutatni, életben tartani. Ehhez
szikkséges valamilyen kozos, kovethetd szemléletet kialakitani és elfogadni, amely
egyértelmi definicidkat ad.

A vaci Magosfa Alapitvany tevékenységeinek kozéppontjaban a kornyezetvédelem all. A
Duna-Ipoly térségben szerveznek kdzos megjelenést vasarokon, és internetes adatbazist a
helyi termékek szamara. Az Alapitvany értelmezésében a helyi termék fogalma:

»Minden, amit nem importaltak. Amit nem az orszag masik felébol szallitottak. Ami
helyben késziil. Amit 50 km-en beliil adnak el. Hazi savanyusag a kertbdl. Friss kenyér a
péktol. Gyiimolcs a farol. Cipd a sarki cipésztol. Hegedii a szomszéd hangszerkészitotol.
Hagyomanyorzé portéka. Kézmiives termék. Ami nem tomegcikk. Nem nagyipari
selejtmunka a hipermarketeknek. Ami minimum 51%-ban helyi hozzdadott értéket
(munkaerd, alapanyag) tartalmaz. Helyi specialitds. Etelkiilonlegesség. Haszndlati targy.
Népi motivumokat 6rz6 daru. Amit sokszor nehezen, vagy egyaltalan nem lehet értékesiteni,



pedig érdemes lenne. Helyben, a helyieknek. Hogy tudjdk, mit esznek meg. Hogy tudjak,

mit vesznek meg.”
Forras: http://magosfa.hu/?q=hu/kiadvanyok

A helyipiac.egzinet.hu — a kovetkezé érveket sorolja a helyi termékek mellett, szintén

komplex szemléletben:
Forras: http://helyipiac.egzinet.hu/index

A helyi termék vasarldsa elonydsen hat a lokalis gazdasagra. Tanulmanyok szerint
a helyben elkoltott 100 Ft a helyi gazdasag szereploi szamara 200 Ft bevételt jelent.
Amikor az értékesito vallalkozas nem helyi tulajdonu, a profit garantaltan elhagyja a
helyi kézosséget.

A helyben termesztett zoldség, gyiimolcs frissebb. Mig a nagyaruhazak polcain
talalhato zoldségeket, gyiimolcsoket éretleniil szedték le, esetenként hetekig,
honapokig szallitottak, majd valahol hiitve taroltik, addig a helyi zoldségek a piacon
nagy valosziniiséggel az eladdast megelozo 24 oraban keriiltek betakaritasra. Ez nem
csak a frissességére van hatdssal, hiszen az idé mulasaval ezen élelmiszerek
taplalkozasi értéke csokken.

A helyi élelmiszernek jobb az ize. Kostolj meg egy kerti paradicsomot, frissen a
novényrél letépve és egy importot a bolthdl. Erezhetd a kiilonbség!

A helyi zoldségek, gyiimélcsok tovabb érnek. Mivel ezek a termékek helyben keriilnek
értékesitésre, nem kell elviselniiik a hosszu hajoutat, a szallitas gyotrelmeit és a
hosszu hiitohazi tarolast. Ezért nem kell, hogy éretleniil sziireteljék be oket.

A helyi termékek fogyasztasa kevésbé szennyezi a kérnyezetet. Annak koszonhetben,
hogy a helyi termék lényegesen kevesebbet utazik (dltaldban max. 60 km-t), a
fogyasztasuk jelentésen csokkenti a kdrnyezet terhelését. Sajnos a nagyon import
biotermék szallitisa sordn bekovetkezd kornyezetszennyezés gyakran nagyobb mérvii,
mint az az elony, amit az okologiai termesztés soran a gazda megtakarit.

Minden helyi termékhez tartozik egy helyi torténet is. A piaci arusok, a helyi zoldség
és gytimolestermesztdk, dallattartok és élelmiszer feldolgozok mind-mind rendelkeznek
egy sajat, csaladi (siker)torténettel. Kiilondsen igaz ez akkor, ha az eléallitas soran a
hagyomanyos csaladi recepteket, modszereket alkalmazzak. Azzal, hogy megvessziik
ezeket a termékeket, a torténet részeseive valunk.

A helyi élelmiszerek kevesebb vegyszermaradvanyt tartalmaznak. Azzal, hogy
kevesebbet kell az élelmiszereket szallitani, nincs sziikség jelentds tartositasra. A
helyi termékkel kapcsolatos probléma esetén a helyi termelé gyorsabban,
hatékonyabban felel6sségre vonhato. A termelonek pedig érdeke a minoségi termék,
hiszen gyakran a sajat becsiilete, az arca, az a brand, amit értékesit.

A helyi termékek értékesitése hozzajarul a diverzitashoz. Azzal, hogy nem kell a
termelonek jol tarolhato, jol szallithato, magas profittal kecsegteté nagyipari fajtakat
termeszteni, megmaradhatnak olyan Osi hazai fajtak, melyek termesztése egyre
inkabb a feledésbe meriil.

Helyi termékek vasdrldasaval a sajat kornyezetiinket tamogatjuk. Azzal, hogy a helyi
termékek mellett tessziik le a voksunkat, hozzajarulunk ahhoz, hogy a telepiilésiink, a
kistérségiink, vagy a régio gazdasagilag fejlodjon, életképes, élheté és sikeres
maradjon.”



1. Dél-Zala rovid bemutatasa

Dél-Zala a megye déli részén, a nagykanizsai és zalakarosi kistérség teriiletén talalhatod
0nallo identitast térség, melybe tagabb értelembe beletartozik a letenyei kistérség is. A
térség kozlekedési, gazdasagi, kereskedelmi és kulturalis kozpontja Nagykanizsa.

A térség teriilete 722 km?, atlagos népsiirlisége Nagykanizsat nem szamitva 42 f&/km®. A
térség teleplilésszerkezete aprofalvas, a telepiilések tobb mint fele 500 f6 alatti.

A térséget kettdsség jellemzi. Az egyik polust Nagykanizsa, €s a turisztikailag virdgzo
kisvaros, Zalakaros alkotja. A masik polust népességiikben csokkend, kildtastalansagot
érz0 kistelepiilések alkotjak.

A foldrajzi fekvésébdl addddan kozlekedésére és gazdasagi életére meghatarozo az
osztrak, szlovén, horvat hatar és a Balaton kozelsége, Nyugat- és Dél-Dunantualt 6sszekotd
szerepe. A térséget atszeli az M7 autopalya (V. szamu helsinki korridor), mely kézvetlen
Osszekdttetést biztosit az Adriai-tenger és a kelet-eurdpai orszagok kozott. Ha megépiil az
MO gyorsforgalmi ut, akkor megteremtédik a Dunantal E-D irany atjarhatosaga.

A teriilet logisztikai adottsagai kivaloak, amit erdsit, hogy itt talalhaté Zala megye egyetlen
vasuti hataratkelohelye (Murakeresztir — Kotoriba). A 4 megyei repiil6tér koziil ketté a
térségben (Nagykanizsa, Zalakaros), egy pedig kozvetlen kozelében (Sarmellék)
helyezkedik el.



I11. Kivalasztasi pontrendszer ismertetése

A pontrendszer kialakitdsa egy hossz tavu stratégia felépitését feltételezi. Azokat a
termékeket sziikséges kivalasztani, amelyek egyedi arculattal vagy mar rendelkeznek vagy
kialakithatd a szamukra. Mindez a mindséget hosszitavon garantald, motivalt elallitot
feltételez.
A kivalasztas f6bb kritériumai:

- helyi, dél-zalai termékrdl legyen sz6, akar mar az alapanyag beszerzésnél is,

- megujulasi képesség ¢€s fenntarthatésag a mindség ¢és anyagi raforditas

szempontjabol,
- eladhatésag, amely meghatarozoja lehet a helyi gazdasagnak €s idegenforgalomnak,
- egy termékkor elterjeszthetdsége, forgalmazasi teriilete.

E kritériumok alapjan a Promen Tanacsad6 Kft. turisztikaban és helyi termék eldallitasban
jartas szakemberei objektiv pontrendszer hasznalatat javasoltak, amelynek alapjan a termék
eléallitok kozott sorrendet lehet felallitani. A nevesitett szempontok tiikrozik a piac
elvarasait és a termékekkel tamasztott kovetelményeket.

A szempontrendszer elemei a kovetkezok:

Az eléallitott termék egyedisége 1-5 pont
Az eléallitott termék alapanyaganak beszerzési térsége 1-5 pont
A termék eldallitasanak helyi hagyoménya 1-5 pont
A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 1-5 pont
A termékkor bovités lehetdségei 1-5 pont
Az elballito egylittmiikddése a védjegy kialakitasban 1-5 pont
Az eldallité jovoképe, fenntarthatosadg, motivacio 1-5 pont
Az eldallitott termék eladhatosadga, marketing lehetdsége 1-5 pont
Maximalisan elérhet6 pontszam 40 pont

A 45 db lekérdezésbdl kialakuld végsd sorrend személyes interjuk alapjan alakult ki. A
lekérdezés alapjan 20 dél-zalai termel6 esetében javasoljuk, hogy egy védjegyrendszerhez
tartozoan képviseljék a jovoben a térséget. A tervezett haldzatépitési program nem csak
szamukra, hanem a késdbbieckben mas helyi termel6k szamara is nyitott, ha megfelelnek a
mindségi elvarasoknak.

,»Az eldallitott termék egyedisége”

- 5 pont: Ha orszagosan szinten és/vagy a térségben nincs ilyen termék, vagy kevés
hasonl6 termék 1étezik. Egyedinek itélheté meg, ha tobb hasonlo koziil kiemelkedik
mindségében.

- 4 pont: Létezik hasonl6 termék, dm szinvonaldban és az alapanyag mindségében is
jonak itélhetd meg.

- 3 pont: 1 kritériumban egyedi (alapanyag, forma, szin, iz-vilag).

- 2 pont: A termék-eldallito értékesitheté tomegarut készit, amely jelenleg nem képez
egyedi értéket.

- 1 pont: A termék formavilagaban, alapanyag felhasznaldsaban, szinvonalaban sem
mutat egyediséget, értékesithetdsége bizonytalan.



,, Az eldallitott termék alapanyaganak beszerzési térsége”

- 5 pont: Dél-Zalabol és Zala megyébdl szerzi be a felhasznalt alapanyagot.

- 4 pont: A szomszédos megyékbdl és hatar kozeli horvat és szlovén teriiletekrél szerzi
be az alapanyagot.

- 3 pont: Dunantal mas részeirdl szerzi be az alapanyagot.

- 2 pont: Az orszag mas teriileteirél (Duna-Tisza-koze, Tiszantal) szerzi be az
alapanyagot.

- 1 pont: Kiilfoldrél (kivétel érintkez6 hatartérség) szerzi be az alapanyagot.

,»A termék eldallitasanak helyi hagyomanya”

- 5 pont: Hagyomanyos dél-zalai, zalai élelmiszer vagy kézmives termék csaladi
kotédéssel.

- 4 pont: Hagyomanyos dél-zalai, zalai élelmiszer vagy kézmiives termék csaladi
kotédés nélkiil (elsd generacios fejlesztd).

- 3 pont: A tevékenység néhany évtizedre vezethetd vissza a térségben (max. 50 év).

- 2 pont: Magyarorszadgi hagyomanyai vannak, de térségi hagyoményai nincsenek a
helyi termék-eldallitasnak.

- 1 pont: Nincs hagyomanya a termék-eldallitasnak.

»A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga”
- 5 pont: Megoldott.
4 pont: Kénnyen megoldhato, de nem megoldott.
3 pont: Nehézségekbe titkozik, de megoldhato.
2 pont: Nehezen kivitelezheté mind a beszerzés, mind a szallitas.
1 pont. Nem megoldhato.

»A termékkor bovités lehetdségei”
- 5 pont: Kitlin6 lehetdségek rejlenek a termékben akar kis raforditassal.
4 pont: Lehetséges a bovités, am kozepes raforditast igényel.
3 pont: Nagy raforditassal (Pl.: 0j géppark vésarlasa, 0j technologia kifejlesztése) jar.
2 pont: Nem latni pillanatnyi lehetdséget a bovitésre, de idovel bovithetd.
1 pont: Nem megoldhato.

,»Az eldallitd egylittmiikodése a védjegy kialakitasban”
- 5 pont: Egyiittmiik6do.
4 pont: Hajland6 bizonyos kritériummal egytittmiikodni.
3 pont: Bizonytalan, de inkébb ,,nem” vesz részt.
2 pont: Nem kivan részt venni, de az otletet jonak tartja.
1 pont: Elutasitd, nem ért egyet a program pontjaival, nem csatlakozna.

,»Az eldallitd jovoképe, fenntarthatdsag, motivacio™
- 5 pont: Motivalt, fenntarthat6 tevékenységet végez, kitlind termékkel.
- 4 pont: Motivalt, de lehetnek nehézségei a termék fenntarthatésagaval.
- 3 pont: Nem ttlzottan motivalt, termék-eldallitasi tevékenysége kiegészito jellegii.
- 2 pont: Nem motivalt, de a terméke fenntarthat6 lenne.
- 1 pont: Passziv, nem fenntarthat6 a termék.

,»Az elodallitott termék eladhatdsaga, marketing lehetdsége”
- 5 pont: Eladhaté.
- 4 pont: Eladhato, de nehezen ,,marketingelhet6”.
- 3 pont: Erés marketinggel valik eladhatova.
- 2 pont: A termék alacsony szinvonali, mindsége nem egyenletes, kis mennyiségben
adhato el.
- 1 pont: Nem eladhat6 marketinggel sem.



V. Statisztika

1V./1. Termék eléallitok

A termék elballitokat szakmai szervezeteken keresztiil, internetes adatbazisok
felhasznalasaval €s a megkeresett termeldk informacidi alapjan értiik el.

A kérdbivezés keretében a telepiiléseken is informalodtunk, igy kozel 60 termeldrdl
rendelkeziink alapadatokkal.

45 fovel késziilt személyes interjii, de 15 feletti azok szama, aki nem mutatott
egylttmikodést, nem toltotte ki a ,,Helyi termék felmérd adatlapot”.

Biztosan vannak olyan potencidlis helyi termeldk, szivességi alapon dolgozok (pl. tdgabb
csaladban készit terméket), akiket a kutatassal nem értiink el, de trendek latsznak.

Az adatlapot (3. szamu melléklet) a Promen Tanacsadod Kft. turisztikaban és helyi termék
eléallitasban jartas szakemberei allitottak Ossze.

A kutatés alapjan a 45 helyi termeld az alabbi termékkar fejlesztésében érdekelt:

- Mezdgazdasaghoz kapcsolddd termék: bor és szdloszarmazék 6 f6, zoldség-
gylimdlcs 6 0, méz, méhészet 4 10, erdészet, diszfa, fenyd 6 {0, allattenyésztés,
kecskesajt 1 f6.

- Kézmiivességhez kapcsolodo termék: fafeldolgozas, faragas 7 f0, fazekassag 5 10,
textilfeldolgozas 5 f0, kovacs 3 6, gyertyakészitd 1 f6, papirgyartas 1 szervezet.

A felmérés jol mutatja azt is, hogy a mezdgazdasagi termékek koziil az élelmiszer-
feldolgozas terén szamos agazatban nem taldltunk terméket, vagy a termelék nem
szolgaltattak informaciot (pl. husfeldolgozas).

1. abra: A helyi termelok agazati megoszlasa

A termék-eldallitok jellemzden kiegészitd foglalatossagként végzik termékeik eldallitasat.
Erre utal, hogy egyéni vallalkozoként minddssze 6 f6 termel. Az dstermeldk altalaban tobb
labon allnak. Ide tartoznak a lekvart befozok, savanyusagot készitok, akik sajat kertjiikben
termelik az alapanyagot, valamint a fenydtermelok.



Az egyes helyi termelok gazdasagi forma szerint a kovetkezéképpen oszlanak meg

(f6):
- Ostermel6 2

- Hobbi kézmiives (nincs regisztralva)

- Egyéni vallalkoz6

- Gazdasagi tarsasag

- Alkotémiivész (népi iparmiivész)

- Szellemi szabadfoglalkozasu

- Szocialis foglalkoztato

P NDWWOo O

1V./2. A termékek

A megkérdezett termék-eldallitok 4ltal készitett legtobb termék eldallitdsa nem
engedélykateles, jellemzdéen kézmiives alkotasokrol van szo. 11 termeld (befOttet,
savanyusagot készitd, kecskesajt készitd, bor, foldlabdas fenyo) allategészségiigyi vagy
jovedéki engedélykoteles terméket allit elo.

Kiilonleges mindsitéssel 9 termék-eldallitd rendelkezik (pl. Népi Iparmiivészeti Tanacs
altal elismert termék).

A termékek értékét és a Dél-Zalai védjegy szellemiségét kiemelten meghatarozhatja a
termék alapanyagéanak beszerzési helye.

19-en megtermelik az alapanyagot a termék eldallitdsdnak helyszinén. 2 f6 gyiijti az
alapanyagot (faragasra alkalmas fat) a kornyezé erd6kbol. 27-en vasaroljak az alapanyagot,
ebbdl 21 f6 a megyébdl (féként Nagykanizsardl, Zalakarosrol és Zalaegerszegrél), 2 f6 a
régiobol, 4 f6 a région kiviilrél (Budapest és Pécs kornyékérdl). Atfedések eléfordulnak,
helyben is beszerez, de régios €s orszagos beszerzései is vannak.

A termékek kiszerelése dontden behatarolja az értékesitést. Ertékesitési szempontbol a kis
helyigényl, szép csomagolast, hazias izeket tartalmazoé arucikkek a leginkabb kezelhetdek.
A termékek tilnyomo tébbségben (29 db) egyedi kiszerelésiiek, palackozott termék 6 db,
befbttes iiveg 5 db, hordos termék 4 db, doboz 1 db.

A mézet altalaban nagyobb méretli hordokban vasaroljak fel a kereskeddk a termék-
eléallitotol. E kiszerelés nem tartalmazza a termék eldallitdjanak sem a nevét, sem az
eléallitas helyszinét (egyes termék-eldallitok ezt nem is igénylik). A méhészek az agazat
sajatossagai miatt (nincs/nem volt nagylizemi méhészet) ,,elkényelmesedtek”, jelenleg sem
érdekeltek egyedi kiszerelésii termékkel elérukkolni a piacon, mert a nyersmézet is jo aron
vasaroljak fel tdlik a kereskeddk. A termelé munkaidejébdl venné el a kereskedés a
hasznos munkaodrakat, igy inkdbb a felvasarlasi lancot és nem az egyéni piaci szereplést
valasztja legtobbjiik.

Az egyedi termékkinalas a dél-zalai gyiimoéles szeder, malna termelénél dobozokkal
megoldott, de nem jellemzé az egyedi, termékre jellemz6 csomagolas.

Kivételt képeznek a dunsztos, befOttes ilivegek ¢és hazilag készitett felcimkézett
savanyusagok, lekvarok, am cimkéjiikkben a termék megjeldlésen til nem tartalmazzak az
eldallitd nevét, és az eldallitas helyszinét. A zalakarosi varosi piacon a zoldség-gyiimdlcs
értékesitokon kiviil csak a befott, lekvar, savanyusag termeld, értékesitk maradtak meg. E
terlilet marketing-elemek haszndlatdval a leginkabb fejleszthetd.

A bor egyedi palackozasa kevés befektetéssel megoldhatd. A kisebb mennyiségben
termeldk gyakran cimke nélkiil vagy folyd borként értékesitik termékiiket. A nagyobb
mennyiségben termeld, mint példaul a Cezar pincészet Nagyradan Kiterjesztett piaci
kapcsolattal rendelkezik, az ellatds folyamatos, a csomagolas, cimkézés egyedi és
standardizalt.
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Az egyedi kiszerelés a faragoknal, fenydfatermeldknél, fazekasoknal kecskesajt-késziténél
és gyertyadntonél adott. Halozati egyiittmiikodésben ¢ termékek tovabbfejlesztheték. A
fazekas altal készitett csuporban arusithato lekvar, méz €s egyéb termékek, arulhato egyfitt
Keramia borhiité és bor, Korsdé és bor arusitasa stb. A fafaragd egyedi megmunkalasa
diszdobozt készithet, melyben keramiatargy, bor, méz illatgyertya értékesitheté. A doboz
¢s kiilon a termékek is logoval lennének ellatva.

Az egyes termékek készitésének, eléallitasanak hagyomanyai

Az agyagos talaji Dél-Zaldban évszdzados multja van a fazekassdgnak, bar a helyi
motivumok ¢és formakincs nem 6rz6dott meg.

A talajadottsagokkal és a foldrajzi fekvéssel fligg Ossze a szdlotermesztés, €s Surd
kornyékén a fenyStermesztés (karacsonyfa).

A termék multjara vonatkozo felmérés alapjan megallapithato, hogy 10 évnél révidebb
ideje 4 16, legalabb 20 éve 15 6, 30 évnél régebben 8 6 foglalkozik termék-eldallitassal. 6
6 termeld 40 éve, és 2 {6 legalabb 50 éve adott 4gazatban tevékenykedik.

A sziil6i, 6si hagyomanyok megérzése 19 termék eldallitondl nem értelmezhetd, mivel
korabban senki nem foglalkozott a jelenleg eldallitott termékkel (“elségeneracios termek™).
11 {6 esetében tobb évtizede, koziilik 3 fonél 60 évet meghaladéan foglalkoztak a
csalddban az adott teriilettel.

22 {6 nem tervez termékkapacitas novelést, 20 f6 viszont akar a dupldjara is képes lenne
ndvelni jelenlegi termeldi, termék-eldallitdi kapacitasat.

IV./3 A jelenlegi termékmarketingrol

szajhagyomany szorélap Internet Ut menti hirdetétabla  Gjsag, helyi radio, nincs kalén
helyi tv marketing

2. abra: Alkalmazott marketingtevékenység megoszlasa az értékesités soran

A kérdbivben a ,,Milyen marketinget alkalmaz az értékesités soran?” felvetésre a dél-zalai
termék-eldallitok tobb valaszt is megjeldltek. A legtobben - a tapasztalat alapjan- biznak
abban, hogy a ,,jo bornak nem kell cégér” elv milikodik, azaz kiilon marketing elem nélkiil
is eladhato a termék. 30 jelolést kapott a ,,szdjhagyomany”, mint passziv marketing elem és
ide csatolhatok talan azok szavazatai is, akik kimondottan azt jelolték meg, hogy ,,nem
foglalkoznak marketinggel” (4 jel6lés).
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Az aktiv marketingelemek kozott az internet a vezetd eszkoz, 15 jelolést kapott. Itt fontos
hangsulyozni, hogy az interjuk soran részletesen egyeztettiink az internet-hasznalati
szokasokrol a termeldkkel, s kideriilt, hogy ebben az esetben azok is megjelolték a
hasznalatot, akik csak a kozeljovoben tervezik sajat honlap kialakitasat.

A vilaghalo utan a legtobb, 9 emlitést a szorolapozas (kis koltséggel viszonylag nagy
teriiletet lehet lefedni) kapott. Az eladok szamitanak az atutazé vendégek vasarlo kedvére,
erre utal az ut-menti hirdetdtablakra forditott energia. (8 szavazatot kapott ez a reklamozasi
lehetdség).

D¢l-Zalaban a legkevesebb raforditast a helyi médidba valdo megjelenésre forditanak a
megkérdezettek, hiszen a 68 jel6lésbol mindossze 3-at kapott a helyi TV, radio és ujsag. Ez

crer

Osszességében megallapithato, hogy a helyi termékkel foglalkozok rovidtava marketing
eszkozoket alkalmaznak, arra alapozva, hogy a helyi piac (helyi fogyasztas) folyamatosan
er6sodik majd. A felmérés bemutatja, hogy a ,.helyi termék” a helyi értékesitésben bizik
legféképpen, de piac szélesitési lehet6séget lat az internet felhasznalasaban. A termeldk
szamitanak a rendezvényeken valdo megjelenés sikerességében, erre utal a szorolapozas, az
ut menti hirdetések, események eldtti transzparensek hasznédlatanak gyakorisdga €s a
szdjhagyomany utjan valo népszertisités is.

A kérddivek Osszegzésekor azt is meg kell emliteni, hogy kivétel nélkiill a
védjegyprogramot ,,j6 Otletnek” tartd termeldk Ugy vélik, hogy csak hatékonyabb
marketinggel tudjak megoldani azt az értékesitési nehézséget, amellyel szinte mindegyikiik
szembenéz.

1V/4. A Kkivalasztott termék eloallitok termék eloallitas tipusai szerint

A diagram mutatja, hogy Dél-Zalaban a termék-tipusok kozott a bor a legjellemzébb
termék (felmérésben 4 borasz szerepel). Ezt kdveti a fenyd (karacsonyfa), mint a térség
egyik szimboluma (a feny6termelést 3 f6 képviseli), a fafeldolgozas (fatalak, portal-kapuk,
fa-jatékok és szobrok készitoi, 3 f0) és a fazekassag (3 6).

A fehérhimzést és horgolast 1-1 termék-eldallitdo végez, mig befdttekkel, méhekkel,
kovacsolassal és gyertyaontéssel ugyszintén 1-1-1-1 £6 foglalkozik.

4,5

4 4 —
3,5
3

2,5 4

3 3
2 2

2 4

1,5 4
1 1 1 1 1 1

14
- I I
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feny6 fa-faragd fazekas kecskesajt- borasz méhész gyertya himzé szeder- befétt kovéacs
termelé készitd malna készitd
termeld

3. abra: Dél-Zalaban jellemzo termékek
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V. A termék-eloallitok bemutatasa és értékelése

A termék-eléallitok (45 f6) képekkel illusztralt bemutatasa, (amely alkalmas internetes
marketing feliileten valdé bemutatasra is) ¢ fejezetben talalhatd. A bemutatas tartalmazza a
termék-eloallitd nevét, tevékenységét. Az 1. szaml melléklet tartalmazza a pontrendszer
alapjan adott pontokat, kiilondsen a ,,védjegyprogram potencialis jeldltjeinek™ értékelését.

A termék-eldallitok bemutatasat az altaluk készitett termék tipusok csoportositasaval
végeztikk. A fenyd-termeldk a boraszok, a fafaragdk Osszehangolt és gyakran csak apréd
eltérést mutatd javaslatot, iranymutatast kaptak. Fontos, hogy a fenydfa-termelok
kivételével, olyan egyedi termékspalettat kaptunk, amely az eldallitoktol valik
kiilonlegesse és éppen ezért értékessé, eladhatova.

A fazekas termékek eldallitasanak hagyomanyai i.e 4. évezredik vezethetdk vissza. Ezért a
legrégebbi népi hagyomanynak tekinthetjik a dél-zalai fazekassagot. Dél-Zala
legjelentdsebb fazekas kdzpontja Nagykanizsa kornyékén volt.

A borkészités hagyomanya is régi. Az orszadg délnyugati sarkaban elhelyezkedd teriileten a
nedves kontinentalis kliman beliil jobban érvényesiil az 6cean hatasa és némiképp a
Foldkozi-tengeré 1s. A filoxéravész ota eltelt idOszakban a zalai termel6k nem csak
borsz6lofajtak, elsdsorban fehérbort add fajtdk termesztésével foglalkoztak, hanem
étkezési sz6ldvel is.

A feny6farol, mint termékrdl a Zaldban élok tobbsége nyilatkozott ugy, hogy ,.tipikus
zalai, dél-zalai termék”. A Budapesten eladott feny6k tobb mint felét a dél-zalai
telepiilések adjak. Surd kiil- és belteriiletén tobb mint 2 millié tileveliit termelnek. A
lakossag csaknem 100%-a fenyOfatermesztésbdl él, ezért nem véletlen, hogy a sort a
fenyofa termeldkkel kezdjik. A termék tipikusan Dél-Zala terméke. Ennek oka a
természet-foldrajzi és talajviszonyokban keresendé. Erdekesség, hogy erre kulturalis, népi
hagyomanyt tartalmazé emlékek is utalnak.

»zép Zalaban sziilettem,
A nagy erdo nevelt fel.
Fenyderdo a hazam,
Minden leany hii babam ...” (népdal)

A feny6fakkal foglalkozok a kornyéken szivesen vennék modern gépeket kiadd
gépkolesonzd megnyitasat, amely a permetezéstdl a foldlabdazason at a csomagolasig
jelentds segitség lenne szamukra. E gépek beszerzésére a Zala Megyei Agrarkamara
tajékoztatasa szerint lehetdség a jelenleg futd vagy nyild palyazatoknal a régioban nincs.
Kertészeti tdmogatasra, amely a gépparkra is vonatkozik, informacioik szerint, jelenleg
készitenek el6 palyazati kiirast. (2011-09-30)

A feny0 munkaigényes és a klimavaltozas miatt igen érzékeny fafajta, ezért a kartevok
ellen évente 3-4 alkalommal (minimum) permetezni kell. A foldmunkak és a feny6
lombozatanak kialakitasa is szakértelmet €s korszerti gépeket igényel.

A termékértékelés részletesen bemutatdsra keriilnek azok a termeldk, akiket javasolt a
marketing-fejlesztésbe ¢és védjegyrendszerbe bevonni, mig azon termel6k bemutatasa
kevésbé részletes, akik vagy nem kivantak a védjegyrendszerhez csatlakozni, vagy a
pontrendszer alapjan a tanulmanykészitok nem javasoljak bevonasukat.
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1. jelolt: Dr. Nagy Barnabas, fenyéfatermel6, Surd

Ambiciodzus, felkésziilt és j6 mindséget eldallitd termeld Dr. Nagy Barnabas. Mezdgazdasz
végzettségébdl adédoan tudomanyos szakértelemmel foglalkozik a mezdgazdasaggal, és
mint surdi lakos szinte kotelességének tekinti a feny6fatermelést.

A nagysziilei és sziilei is ezen a teriileten dolgoztak, dolgoznak. Sajat csemetendveld
foliasatorban és a kozeli foldeken (6sszesen 6 hektaron) ,,feny6zik”, am a foldlabdas eladas
jelenti szamara a legfébb kiugrasi lehetdséget, mivel az ehhez sziikséges engedélyekkel is
rendelkezik vallalkozasa. Nemcsak végzi a fenydéfak termelését, de kiegészitd
szolgaltatasként tajékoztat, ismeretet ad at a tobbi gazddnak, hogy telepiilése még inkabb
Oregbitse hirnevét. A termeldé a Nyugat-dunantuli Diszfaiskolasok Egyesiiletének tagja.
Jovoben szeretné szinesiteni U] fajtakkal a feny6fak és 6rokzoldek kinalatat.

Pontjainak alakulésa:

. Az eléallitott termék egyedisége 5 pont
o Az eldallitott termék alapanyagédnak beszerzési térsége 5 pont
o A termék eldallitdsanak helyi hagyomanya 5 pont
o A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
o A termékkor bovités lehetdségei 5 pont
o Az eléallité egylittmitkddése a védjegy kialakitasban 5 pont
. Az eldallito jovoképe, fenntarthatosag, motivacio 5 pont
. Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége 5 pont

Osszesen: 40 pont

Ertékelés:

— Jelenleg a szajhagyomany és az internet jelenti szamara a termék népszeriisitésének
lehetdségét. Szivesen fejlesztené a terméket. A technoldgiaban is, és a marketing
tevékenységében is nyitott a valtoztatasra. Nagy Barnabas bizik abban, hogy a tujak
foldlabdas forgalmazasaval a szezonalis hatas 1ényegesen megvaltozik az ¢szi, tavaszi
idokre is kitolodik. Mivel a dél-zalai térség jol ellatott fenydvel, ezért a térségen tali
marketing tevékenység az eldremutat6 a vallalkozé szdmara.

— Termékeinek 30%-at jelenleg is Budapesti piacon értékesiti, a maradék termék eladéasat
jelenleg Surdon bonyolitja. A vele és a feny6fatermelokkel készitett interju
készitésekor felmeriilt modern, am koltséges géppark beszerzése vagy a jelenlegi
fejlesztése.
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2. jelolt: Kanasz Janos, fenyofatermelé, Surd

Surd els6é embere csaknem 40 éve foglalkozik az agazattal, sziilei, nagysziilei is a surdi
fenydfatermeldk kozé tartoztak. Jelenleg 2 Hektaron termel a Bucsai hegyen, d&m tervei
kozott még 1 hektar (2,47 hold) foldtertilet vasarlasa szerepel.

A Surdi fenyd népszerlisitését tekinti legfobb feladatanak, igymint termeld, de ugy is, mint
polgarmester. Tervezi mas Orokzoldek telepitését, termesztését is. A tlileveli erddk és a
gyertyanosok viselik el legjobban a szantofoldként rosszul hasznosithat6 talajt, amely erre
a térségre jellemzd.

A telepiilés alkalmas lehet Helyi Termék polc kihelyezésére.

Pontjainak alakulasa:

o Az eldallitott termék egyedisége 5 pont
. Az eléallitott termék alapanyaganak beszerzési térsége 5 pont
. A termék eldallitasanak helyi hagyomanya 5 pont
. A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
. A termékkor bovités lehetdségei 4 pont
o Az eléallito egylittmiikddése a védjegy kialakitasban 5 pont
o Az eldallito jovoképe, fenntarthatosag, motivacio 5 pont

o Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége 5 pont

Osszesen: 39 pont

Ertékelés:

— A surdi fenyé a térség szimbolum rendszerében meghatarozé lehet, hiszen nagy
teriileteket foglal el, ugyanakkor értékes is, hiszen tobb telepiilés megélhetését
biztositja a kardcsonyfaként eladott fenyd.

— Eladhatésaga szezonalis, de kitlind. Az igények alakuldsa pedig arra enged
kovetkeztetni, hogy allandosag lesz a teriileten, és a termék fenntarthatosaga és a
kornyezeti hatasok (pl.: éghajlatvaltozas) miatt tobbek kozt gép-korszerisités
sziikséges. A termék marketing lehetdsége ¢és termék-el6allitdé motivaltsaga jo. A
termékkor bovitési lehetéségei kérdésesek, ezért erre 4 pontot kapott.
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3. jelolt: Kovacs Mariann, kecskesajt készito, Kerecseny

Egészséges tejtermékeket, sajtokat készit Kovacs Mariann, olyan iz-vilaggal, amely
mindenki szamara tokéletes gasztronomiai élményt nyujt. Kecskesajtjai a fokhagymastol a
kellemesen fiiszeresen at a csipdsig harmonikus €és valdban mindségi iz-€lményt nyujtanak.
A Dél-zalai dombok k6zott meghtizodd Kerecsenyi gazdasagban, szamos hazai 6shonos
haziallat él. Mangalicak, 6szvérek, lovak, kecskék és a koriilottiik ugralo, tereld puli kutya
teszi igazan hitelessé a kornyezetet.

Kiegészitd programként allatsimogatd, igényesen kialakitott kemping, tlizrakok, fedett
étkez6-helyek akar tobb napos igazi vadregényes, tartalmas 1d6toltést is kindlnak azoknak,
akik a régi vidéki életbe, és nem utolsdésorban hagyomanyos izekbe kdstolnanak.

Kovéacs Mariann szdmara mindent ez a ,,vilagtdl tdvoli” maroknyi birtok jelent. Ha jol
safarkodik, igazi aranybanya lehet Kerecseny és szimbolumava valhat Dél-Zalanak.

Pontjainak alakulésa:

o Az eldallitott termék egyedisége 5 pont
J Az elballitott termék alapanyagdnak beszerzési térsége 5 pont
o A termék eldallitdsanak helyi hagyomanya 5 pont
. A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
. A termékkor bovités lehetdségei 5 pont
. Az el6allito egyiittmiikddése a védjegy kialakitasban 5 pont
. Az el6allité jovoképe, fenntarthatdosag, motivacio 5 pont
. Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége 5 pont

Osszesen: 40 pont

Ertékelés:

— A kecskesajt készitése nem terjedt el a kornyéken. Az Orségben sokkal tobben
foglalkoznak e teriilettel, mint Zalaban. A szarvasmarha és sertéstenyésztés nagyobb
hagyomannyal bir, &m az egyediségét éppen ez jelentheti a vidéken. Hangsulyozni kell,
hogy természetesen a vidéki élethez mindig is hozzatartozott a hazi sajtok, tarok
készitése. Manapsag azonban szinte - kis talzassal - nem is talalunk olyan dél-zalai
embert, aki otthon, hagyomanyos koriilmények kozott allitja eld ezeket a termékeket,
¢s még azt is vallalja, hogy mindezeket bemutatja az érdeklédddknek. E szemlélet az
eladhatosag lehetdségeit erdsiti. Az interji soran kideriilt, hossza tavu, jol kigondolt
stratégiaval rendelkezik Mariann, amely kitlinden illeszkedik a Dél-zalai védjegy
kialakitasanak szemléletébe.
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4. jelolt: Kranicz Laszl6 borasz, vendéglos, Garabonc

Csaknem 30 év alatt elérte, hogy 19 féle sajat bor, hazias ételek, folyamatosan, visszatérd
vendégkor latogatja a Kranicz Laszlo nevével fémjelzett éttermet. Palackozott és folyo
borok egyarant vasarolhatdak helyben, ahol a cserszegi fiiszeresre és az irsai olivér fajtdkra
a legbiiszkébb a termeld. Az egyszerre 180 f6 fogadasara alkalmas étterem tulajdonosa a
nagyrendezvények tartasatol sem riad vissza, hiszen tapasztalata szerint a hely, amely
egyébként gyonyori kilatassal bir, mindig megdrzi csalddias hangulatat. Kranicz r nyitott
a tandcsadasra a termék mindsége ¢és eladhatosdga érdekében. Mivel a térség egyik
turisztikai huizoagazatardl a sz616kultara és gasztrondmia teriiletér6l van szd, bizik benne,
hogy a tervezett fejlesztései (Pl.: 3 01 borfajta eldallitasa) eredményesek lesznek.

A kitlinG termékét és szinvonalas szolgaltatasait minél tobb embernek kellene megismerni.

Pontjainak alakulésa:

o Az eldallitott termék egyedisége 5 pont
o Az eldallitott termék alapanyagdnak beszerzési térsége 5 pont
J A termék eldallitdsanak helyi hagyomanya 5 pont
. A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
J A termékkor bovités lehetdségei 5 pont
. Az el6allito egyiittmiikddése a védjegy kialakitasban 5 pont
. Az el6allito jovoképe, fenntarthatdsag, motivacio 5 pont
. Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége S pont

Osszesen: 40 pont

Ertékelés:

— A termék egyedi. A magyar bor és ezzel egyiitt a dél-zalai is akkor szerezhetné vissza
igazan méltd hirnevét - vallja a bordsz-, ha a szOléfajtak termesztéséhez kivalod
adottsagl térségeket megbecsiiljiik. A térségekben €16, évezredes hagyoményokat
tiszteld és képviseld, am mégis 0j iranyokkal is szivesen kisérletezo termeldink allitjak
eld gondos munkdajukkal az izletes boraikat. Krdnicz ur kizarolag borszolét termel.
Ertékesitési csatornai foként rendezvényekhez kapcsolodnak, de borainak szélesebb
korti megismertetésén is munkalkodik. Ugy véljiik, hogy a termékeinek népszeriisitése
a kovetendo irany és marketing-szempontbol jelentds erdfeszitéseket kellene tennie.
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9. jelolt: Deutsch Balint borasz, Zalakaros, Szent Orban borozé

Ha egy kivételes kornyezet kiilonleges kinalattal, figyelmes kiszolgalassal, bd helyi étel és
italspecialitasokkal, friss, tartalmas borokkal csalogatja a betérdt, akkor konnyl igent
mondani a hely hivogaté szavara. A Szent Orban Borozohoz kapcsolddd szolgéltatasok
révén tobb napos programmal késziilhet barki a zalakarosi dombvidék bebarangoléasara és a
helyi turisztikai attrakcidk, valamint a kiilonleges helyi értékek felkutatasara.

A sajat készitésli és a kornyék termeldi altal eldallitott bort 2 literes kiszerelésben
vasarolhatja barki majustol oktober végéig. A Zalai Bortut Egyesiilet tagja jo otletnek tartja
a Dél-zalai védjegyprogramot.

Pontjainak alakulasa:

. Az eléallitott termék egyedisége 5 pont
. Az eléallitott termék alapanyaganak beszerzési térsége 5 pont
. A termék eléallitasanak helyi hagyomanya 5 pont
. A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
. A termékkor bovités lehetdségei 5 pont
o Az eldallito egylittmiikddése a védjegy kialakitasban 5 pont
o Az eldallito jovoképe, fenntarthatosag, motivacio 5 pont
o Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége 5 pont

Osszesen: 39 pont

Ertékelés:

— A borészat egyediségét a hely szelleme és a termék ize adja. Lenyligdzd latvany,
kivételesen finom ételek és helyi borok tarsasagaban igazan ,,egyedi” lehet az élmény,
amelyet a zalakarosi borozo6 nyujt.

— A termékkor bdvitése folyamatos. A falusi vendéglatas teriiletén az elmult években
tobb eldrelépést tett Deutsch Balint, ezt igazolja az is, hogy tobb vendéglatohelyet,
koztlik panziot iizemeltet Zalakaroson a Szent Orban borozo tulajdonosa.

— A védjegyprogramban a fiatal, motivalt vendéglato és bordsz szivesen venne részt.

— A termék eladhatésaga, mivel kevés sajat bor ll a rendelkezésére 4 pontot kapott. Ugy
véljiik, hogy Kranicz Laszlohoz hasonldan a termékeinek népszeriisitése a kovetendd
irany és marketing-szempontbdl jelentds eréfeszitéseket kellene tennie.
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6. jelolt: Kovacs Otté borasz, Nagyrada

Dédsziilei is borral foglalkoztak, jelenleg 10 hektdron termeli édesapjaval a borszolot.
Ebbdl 6 hektar viszonylag Uj telepitésii. Rizlingszilvani, lednyka, olaszrizling, veltelini, de
az ujabb telepitésekben is ugyantgy van olaszrizling, egy kevés magyar rizling, és pelso
(Olaszrizling - Ezerjo - Olasz rizling - Sziirkebarat keresztezés). Ezeken kiviil chardonnay,
sauvignon blanc, sziirkebarat, irsaibol pedig szintén van régi és 0j telepités. A borfajtak
palettdjat szinesiti, hogy nagyon kevés zenit és sargamuskotaly is 4ll a pincében. De nem
csak fehérbor fajtakat allit eld a gyerekkoratol szinte a sz6loben ¢€l6 Kovacs Otto.
Kékszol6bol cabernet franc, cabernet sauvignon, kékfrankos €s merlot van. Most tervezi a
sirah fajtat is. A borok nagy részét helyben értékesitik, de palackozast kovetden a
nagykereskedésekben is talalkozni Kovacs Otto boraival. Fejlesztési tervei kozott szerepel
egy hangulatos borkostold helység kialakitasa €s falusi turizmus elinditésa.

Pontjainak alakulésa:

o Az eldallitott termék egyedisége 5 pont
o Az eldallitott termék alapanyagénak beszerzési térsége 5 pont
J A termék eldallitdsanak helyi hagyomanya 5 pont
. A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
. A termékkor bovités lehetdségei 5 pont
. Az eldallito egyiittmiikodése a védjegy kialakitasban 5 pont
. Az el6allito jovoképe, fenntarthatdosag, motivacio 5 pont
. Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége 5 pont

Osszesen: 40 pont

Ertékelés:

— A Nagyradan miikod6 Cezar pincészet mar tett par 1épést, hogy oregbitse a Nagyradai
borok hirét. Fontos azt hangsulyozni, hogy az Otto altal kinalt borok szinvonalukban
igencsak komoly vetélytarsai lehetnének a Cezar-nak, am a versengés helyett a
nagyradai termeldkre inkdbb az Osszefogas jellemzd, igy hat biztosra vehetd, hogy
megfeleld marketing program segitségével, elobb-utobb ndvelheti palackozott borai
szamat is a nagyradai Kovacs Otto.

— A termékkor bévitési lehetoségeit motivaltsaga alapjan jol kihasznélja majd a borasz,
hiszen valoban hangulatos, a borturistak szamara idealis hellyé vardzsolhatja a Szelem
hegyi pincét Otto.
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7. jelolt: Stefan Csaszar borasz, Nagyrada, Cezar Pincészet

mikroklima adottsagait nagyszerlien adjdk vissza. Az olyan kiilonlegességek, mint a
pezsgd, gyongydz6é bor vagy a sz6ldmag olaj és balzsamecet pedig igazi gasztrondmiai
kuriozumot jelentenek. A Hungarikumnak szamito pélinka eldallitisat €s a szOlOdmag
Orlemény jotékony élettani hatasat helyezik a jovében el6térbe, mintegy hangsulyozva e
vidék nem csak a lélekre, de a testre is kitiind hatassal lehet. Az italiai, német és osztrak
boraszok is nagy elismeréssel beszélnek a Nagyradai borrdl.

A honfoglalé magyarok e tdjon mar jelentds szoélOtermesztést talaltak. Szamos lelet,
valamint foldrajzi nevek tanusitjak, hogy az Arpad-hazi kirdlyok idejében, a térségben
fejlett sz616- €és borkultira volt. A torok uralom Radat megsemmisitette, a radaiak tobbsége
a torokok altal okozott sebesiilések elfertézodésétol halt meg. Ebbol szarmazik a ,,radai
rossebb” /rossz seb/ kifejezés. A torok hodoltsag utan még 100 évig nem volt lakott Rada a
forrasok szerint.

Pontjainak alakulésa:

. Az eldallitott termék egyedisége 5 pont
. Az eldallitott termék alapanyagénak beszerzési térsége 5 pont
. A termék eldallitasanak helyi hagyoméanya 5 pont
. A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
. A termékkor bovités lehetdségei 5 pont
. Az el6allito egyiittmiikddése a védjegy kialakitasban 5 pont
. Az el6allito jovoképe, fenntarthatdosag, motivacio 5 pont

. Az eldallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége 5 pont

Osszesen: 40 pont

Ertékelés:

— A termék egyedisége, ahogy kordbban mar irtuk a bor természetébdl adodik. Stefan
Csaszar, mint a kornyék egyik legnagyobb foglalkoztatoja 40 fének ad munkat
Nagyradan. Jelenleg 5000 hektoliter bort termelnek, am kapacitasuk, a tulajdonos
elmondésa szerint, a dupldjara is emelhetd lenne.

— Termékiikknek  mindossze  40%-at  értékesitik  Nagyradan  kiviil,  foként
nagykereskedésekben. A pincészet akdr 90 f6 szamara alkalmas borkostold
helyszinként is mukodik. Aki pedig kostol, az altaldban vasarol is a Nagyradan
eléallitott nediibdl, - allitja a tulajdonos.

—  Ertékesitésben a szajhagyomanyra, szorolapra és az internetre tdmaszkodnak.
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8. jelolt: Volgyesi Jozsef és Volgyesi Jozsefné, szeder, malna termesztd, Gelse

3 tonna malna és ugyanennyi szeder sziiretelése valamint egyéb gylimolcsok, mint példaul
a cseresznye termesztése annyira kedvezden alakul a gelsei csaladnak, hogy mar hiitéhazat
is épitenek a termékek szamara, hogy hosszabb ideig lehessen eltartani a szezonarut. Az
izletes gytimdlcsoket a 70-es évektdl termeld csalad juniustol oktoberig arusitja, am biznak
abban, hogy a szezont a beruhdzasnak koszonhetden kitolhatjdk. A malna és a feketeszeder
termesztése, nagyban torténd forgalmazasa a térségben kuriozumnak szamit, pedig Dél-
Zala adottsagai lehetévé tennék, hogy népszerlibb legyen e két gylimdlcs és akar
gytimolcslé, akar szorp vagy beféttek formdjaban is forgalomba keriiljon. De a helyi,
kornyéken miikodo vagy egy Nagykanizsan 1étrehozandé Helyi Termel6i Piac 1étrehozta is
nagyban segitené értékesitési lehetdségeit, piaci eldrejutasat.

Pontjainak alakulésa:

Az eldallitott termék egyedisége 5 pont
Az elballitott termék alapanyagdnak beszerzési térsége 5 pont
A termék eldallitasanak helyi hagyomanya 5 pont
A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
A termékkor bovités lehetdségei 5 pont
Az el6allito egyiittmiikddése a védjegy kialakitasban 5 pont
Az el6allito jovoképe, fenntarthatdsag, motivacio 5 pont
Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége S pont

Osszesen: 40 pont

Ertékelés:

A malna, szeder termesztésével ekkora tételben és ilyen forméban nem talalkoztak a
dél-zalai interjuk soran a lekérdezdk, de e tanulmany készitéi sem. Pedig a 70-es
¢vekben a bogyos gylimdlcsii termékeknek népszerlisitd kampanya zajlott a térségben.
Marketing szempontb6l ez mindenképpen kihasznalandd lehetdség, hogy egyedi és
viszonylag nagy teriileten zajlik a malna és szeder termelése. Helyi, gelsei
hagyomanyr6l e két gyimolesnél jellemzéen nem, am altalaban a
gylimdlcstermesztésrdl azért igenis beszélhetiink a zalai térségben, hiszen a talaj, a
megfeleld mennyiségli csapadék ¢és a viszonylag enyhe és késén bekdszond tél
altalaban alkalmassa teszi a régiot e gyiimolesfajtdk eredményes termelésére.

A termék szallitasat a termeld oldja meg, egyedi csomagolassal. Ez bejaratott médon
torténik, hiszen z6ldség-gylimdlcskereskedéssel is rendelkeznek.

A termék el6allitoja motivalt a védjegyprogrammal kapcsolatban.
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9. jelolt: Tislér Zoltan, fafarago, Nagykanizsa

A civilben rendérként dolgozé Zoltan bamulatos vilagot teremtett a Csinga hegyen. Olyan
miivészeti studiot hozott 1étre barataival, amely értékteremtd €s hagyomanydrzd elveket
vall magéénak. Zoltan tobb dijjal is biiszkélkedhet, &m nem kivanja zsiiriztetni az éltala
készitett termékeket. Neki az a legnagyobb elismerés, hogy egyedi szobrai szdmos
kornyékbeli telepiilés utcait diszitik. A Homokkomaromban alkotd férfi szerint fontos,
hogy a magyar hagyomanyok éljenek nemzedékrdl nemzedékre. O maga a faval vald
kapcsolatat acsként dolgozd édesapjatol szarmaztatja, aki mellett rengeteg 1d6t toltott el
gyerekkoraban.

Pontjainak alakulasa:

o Az eldallitott termék egyedisége 5 pont
. Az eldallitott termék alapanyaganak beszerzési térsége 5 pont
o A termék eléallitasanak helyi hagyoménya 5 pont
o A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
o A termékkor bovités lehetdségei 5 pont
o Az eléallito egylittmitkddése a védjegy kialakitasban 5 pont
J Az eldallito jovoképe, fenntarthatosag, motivacid .5 pont
° Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége .5 pont

Osszesen: 40 pont

Ertékelés:

— A fafaragasok, famegmunkalasok Zala megyei hagyomanyai erések. A fa szobrok
egyedisége tokéletes megmunkalast igényel, a csinga-hegyl miivészeti studioé pedig
bekapcsol tobb miivészeti agat is a fejlesztésbe.

— A termékkor bovitési lehetdségei korlatlanok, jelenleg is sokszinii termékskalat tudhat
magaénak a farago, aki a védjegyrdl is pozitivan nyilatkozott.
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10. jelolt: Németh Ferenc, faragasok, fajatékok, Szepetnek

Népi Iparmiivészeti Dij, Savaria dij, szdmtalan vasar dij, amelyet Németh Ferenc bezsebelt
mar. Ha csak kezébe vett valaki egy 4ltala készitett jatékot, tudja, nem érdemteleniil. A
szellemi szabadfoglalkozast Szepetneken €16 faragd mar 40 éve fabrikal kisautot, markolot
vagy varat, de ugyanugy portrészobrok és egyéb faragasok is a repertoarjdba tartoznak.
Kedvenc alapanyagai az éger €s a dio, amelyet altalaban a Zala megyei erdészettdl vételez.
Termékeit vasarokra viszi, de megrendeléseket interneten is felvesz, arusitani a lakdsan
szokott.

Mint mondja, a legnagyobb kereslet a kis faautokra, vonatokra és a tanyérokra, poharakra
van, am szivesen il neki csak ugy sajat kedvtelésére is faragni, ilyenkor sziiletnek azok a
miivészeti alkotdsok, amelyek eldtt meghajtjak fejiiket az Iparmiivészeti Tanécsnal is.

Pontjainak alakulasa:

o Az eléallitott termék egyedisége 5 pont
o Az elballitott termék alapanyagdnak beszerzési térsége 5 pont
. A termék eléallitasanak helyi hagyomanya 5 pont
. A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
. A termékkor bovités lehetoségei 5 pont
. Az elballito egyiittmiikddése a védjegy kialakitasban 5 pont
. Az el6allité jovoképe, fenntarthatdsag, motivacio 5 pont
. Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége 5 pont

Osszesen: 40 pont

Ertékelés:

— A fafaragasok, famegmunkalasok Zala megyei hagyomanyai erdsek. A fa fedeles tal
egyedisége pedig kiemelendd, mivel Németh Ferenc sajat taldlmanya. A fajatékok
egyedisége tokéletes megmunkalast igényel és sajatos latdasmodot tiikroz. Olyan képi
latasmod  kialakitdsdban segit a gyerekeknek is, amely kiszakithatja Oket a
szabvanyokra épiilé fajatékok és a megszokott, mianyagok altal uralt jatékok
vilagabol.

— A termékkor bovitési lehetdségei korlatlanok, jelenleg is nagyon sokszinii termékskalat
tudhat magaénak a farag6, aki a védjegyrdl is pozitivan nyilatkozott.
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11. jelolt: Takacs Jozsef, fafarago, Gelse

Ma mar 27-féle fatalalot készit. A klasszikus hus, koret, savanyusag felosztasti talak
mellett gyart levél, malac, hal, s6ét, hegedl alakut is. Emellett fabol késziilt kanalak, villak
is késziilnek a kis gelsei mithelyben, akar extra nagy méretben is. Termékeik készitéséhez
égerfat hasznalnak, tartossaga és szép erezettsége miatt. Az alapanyagot pallokban
vasaroljak Borsfarol, s otthonukban daraboljak méretre fiaval. A format és az iveket
firésszel, nagy teljesitményl sarokcsiszoloval és kézi szerszamokkal alakitjak ki. Miutan
kézzel teljesen simara csiszoltak, étolajjal kenik at, azzal eresztve be a porusokat.

Pontjainak alakulésa:

o Az eldallitott termék egyedisége 5 pont
o Az eldallitott termék alapanyaganak beszerzési térsége 5 pont
. A termék eldallitdsanak helyi hagyoménya 4 pont
. A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
. A termékkor bovités lehetoségei 5 pont
. Az el6allito egyiittmiikddése a védjegy kialakitasban 5 pont
o Az el6allito jovoképe, fenntarthatdsag, motivacio 5 pont

o Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége 5 pont

Osszesen: 39 pont

Ertékelés:

— Az éger, adja leginkdbb az egyediségét a fabol készitett termékeknek. A talalok
formavildga ugyancsak érdekesség. A fabol készitett faragasoknak zalai hagyoménya
messze idokbe nyulik vissza. Féként a pasztorok foglalkoztak mellékesen faragassal,
Gelsén nem ismert ilyen hagyomany Orzése.

— A lehullott forgacsbdl, fiirészporbol fiitépogacsa készitését tervezik, mint termékkor
bovitést. - Ez egyrészt a fenntarthatosag, masrészt az ujrahasznositas szempontjabol
idvozitendd megoldas lehet.

— A termék el6allité motivalt, marketing szempontbol, foként, ami vasari megjelenéseket
illeti, jol hasznalhatoak termékei. A személyes interjubol az is kidertilt, hogy a faragd
szeretné 0 Otleteivel szinesiteni termékeinek palettajat. A védjegyprogramban
elképzelhetd lehet egy ajandékcsomag alapjaul szolgald tal megrendelése a faragotol.
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12. jelolt Eiter Istvan, portal-kapu készités, faragé, Balatonmagyarod

Kedvenc faanyaga a mar-mar eltékozolt zalai tolgyfa. Eiter Istvan igazi ezermester, az
altala készitett fa-portalok dél-zalai Kkuriozumok a térségben. Az egyedi butorok
készitésében a népi faragott motivumokat szivesen jeleniti meg. Az évente 3-4 elkészitett
portal akar 10-re is feltornaszhato lenne. Kiépitett infrastrukturaval, miihellyel, kisbolttal
rendelkezik Balatonmagyarédon. Ambicioi €és az eddigi munkai arra kvalifikaljak, hogy
szerepet vallaljon a dél-zalai termékek népszertsitésében. A portalokat helyi
megrendeléssel, 1993 ota késziti. A lakasa melletti {izletben arulja egyedi butorait,
faragasait, am a portal-kapukat a termék egyedisége miatt interneten és prospektusokbol
kinalja. Fejlodésének, fejlesztéseinek utjat egy jol kialakitott marketing-Stratégidban latja.
A vele készitett interjubol kideriilt, hogy szivesen venne részt szakmai forumokon,
eléadasokon és egyéb rendezvényeken.

Pontjainak alakulasa:

o Az eldallitott termék egyedisége 5 pont
o Az eldallitott termék alapanyagénak beszerzési térsége 5 pont
J A termék eldallitdsanak helyi hagyomanya 5 pont
o A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
o A termékkor bovités lehetdségei 5 pont
o Az eléallité egylittmitkddése a védjegy kialakitasban 5 pont
. Az el6allité jovoképe, fenntarthatdsag, motivacio 5 pont
. Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége 5 pont

Osszesen: 40 pont

Ertékelés:

A www.fa-muveszet.com honlapon megtekinthetd Istvan miivészete. Ez is jelzi, komolyan
veszi termékei értékesitését és szinvonalas honlapon kinalja dket.

A talaloktol a székeken at az ajtok, agyak, padok, szekrények kinalataig megtalalhato
miivészeti repertoarjaban minden, ami egyedi stilusat tiikkr6z6 fafaragassal és butorokkal
kapcsolatos. Az interneten kiviil a ,,szajhagyomany” tjan terjed6 ismertség a legerGsebb
marketingfogas. Eiter Istvan jol mozgodsithatd termékei, kisebb butorok, szobrok és a
portal-kapukat tartalmaz6 izléses kiadvany kiegészitené a termékcsomagot €s jol szolgalna
a térségben rejld lehetdségek kiaknazasat. A faragd mester motivaltsaga, felkésziiltsége, a
térség és a népi kultura iranti elhivatottsiga az interji soran kideriilt. Termékeinek
alapanyagat Zala megyébdl szerzi be. Hisz abban, hogy a zalai tdlgyet nem szabad, nem
magyar érdekeltségli tarsasagoknak alapanyagként hasznalni ugy, hogy abbol ne a térség
profitaljon. Elhivatottsagat az is jelzi, hogy 6rommel vette a védjegyprogram tervét és a
lehetdséget, hogy termékeivel képviselheti a Dél-zalai térséget.
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13. jelolt: Bodé Tamas, gyertyaonté, Homokkomarom

A Bodo6 Tamas altal készitett gyertydk nem gépi, hanem kézi ontéssel, formazassal sajat
oOtlet és tervezés alapjan késziilnek.

15 éve foglalkozik szakmajaval a Keresztel6 Szent Janos Gyertyamithelyben, amelyet
kegytargy kereskedésével és személyes kiszallitassal tesz vonzovd a termékei irant
érdeklodoknek. Tamas nyitott a valtoztatasra mind a fejlesztés, mind a termékpaletta
sz¢lesitése kapcsan.

Pontjainak alakulasa:

Az eldallitott termék egyedisége 5 pont
Az eléallitott termék alapanyaganak beszerzési térsége 5 pont
A termék eldallitdsanak helyi hagyomanya 5 pont
A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
A termékkor bovités lehetdségei 4 pont
Az eldallito egylittmiikddése a védjegy kialakitasban 5 pont
Az eldallito jovoképe, fenntarthatosag, motivacid 5 pont

Az eldallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége 5 pont

Osszesen: 39 pont

Ertékelés:

A gyertyadntés nem elterjedt szakma Zalaban. A termék egyedisége abban rejlik, hogy
a Szent Janos Gyertyamiihelyben Tamas olyan gyertydkat készit, amelyek foként
egyhazi alkalmakra, linnepekre, keresztel6kre, eskiivokre késziilnek. E termékigény
igaz szliknek tlinhet, &m Zala megye aprofalvas szerkezetébdl adédoan a templomok €s
a katolikus kozdsségek szama is magas, ami azt jelenti, hogy az igények folytonossagot
¢s biztos, hogy nem csokkend tendenciat mutatnak.

E termékek mindsége kitlind, az alapanyag beszerzése is Dél-Zalahoz, Nagykanizsahoz
kotddik és az eladhatosag szempontjabol is rejt tovabbi lehetdséget, foként a vallalkozo
fuvar és kegytargy arusito szolgaltatasaival dsszekotve.

A termékkor lehetdségei sziiknek mutatkoznak abban a tekintetben, hogy nem divat-
iranyzatokat kovetd, hanem féként egyhazi témajuak termékei. Am e tekintetben, mint
a személyes talalkozaskor kidertilt- a piaci igényeket figyelembe véve - j teriileteken
is kisérletezne.
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14. jelolt: Kobor Gézané, himzés, Balatonmagyarod

Az igazi, hamisitatlan zalai ,,fehér himzés” egyik jeles képviseldje a Balatonmagyarddi
asszony. A himzést 6 maga 3. évtizede gyakorolja. Anyai agon pedig még korabbi idokre
vezethetd vissza a csaladi himzés hagyomanya. A teritdk, alatététek készitésében lat
fantaziat Magdi asszony ¢és szeretné, ha tovabbra is fennmaradna ez a népi zalai motivum,
amelynek vasari kereslete korlatozott, am népi, kulturalis értéke magas.

Pontjainak alakulésa:

o Az eléallitott termék egyedisége 5 pont
o Az eléallitott termék alapanyaganak beszerzési térsége 5 pont
o A termék eldallitasanak helyi hagyoménya 5 pont
o A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
o A termékkor bovités lehetdségei 5 pont
. Az eldallito egyiittmikodése a védjegy kialakitasban 5 pont
. Az eldallité jovoképe, fenntarthatosag, motivacio 5 pont
. Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége 4 pont

Osszesen: 39 pont

Ertékelés:

— Ahogy a forrasok is utalnak ra, itt Dél-Zaldban késziiltek a legpompasabb
fehérhimzések, s itt viselték Oket legtovabb férfiak és ndk. A rokonsag ndtagjai
kozosen varrtdk, himezték a menyasszony s a vOlegény kelengyéjét. A termék
egyedisége a népi kultraban rejlik és a jellegzetes zalai viselethez, diszitésekhez
kapcsolodik.

— A termék fenntarthatd, teritOkkel, pohdralatétekkel, ahogy a termék eldallitoja ezt
szeretné is, bovithetd. A vasarokon szerzett tapasztalat alapjan nem allando jelleggel,
de a termékre azért mutatkozik kereslet.

— Marketing szempontbdl altalaban a textilidk a tavol-keleti aruk térhoditasa miatt
vesztettek piacukbol, ezért az eladhatdsag 4 pontos.
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15. jelolt: Lukacsi Ferencné, himzés, horgolas, Balatonmagyaréd

A kézi horgolasra és himzésre Balatonmagyarddon sok szép példat latni. A horgolast
kiilondsen magas szinten iz0 Lukdcsi Ferencné a népi motivumokat a textilbe Oltve
angyalokat, agy és asztali teritoket, takarokat készit. Szdmara ugyan egyeldre hobbirdl van
sz0, am az igények novekedésével nagyobb mennyiségben is képes lenne eldallitani az
altala megalmodott textilidkbol. A specidlis eljarassal készitett angyali karacsonyfadiszek
méltan népszertiek a helyi piacokon.

Pontjainak alakulésa:

o Az eléallitott termék egyedisége 5 pont
o Az eléallitott termék alapanyaganak beszerzési térsége 5 pont
o A termék eldallitasanak helyi hagyoménya 5 pont
. A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
. A termékkor bovités lehetoségei 5 pont
. Az el6allito egyiittmiikddése a védjegy kialakitasban 5 pont
. Az el6allito jovoképe, fenntarthatdsag, motivaciod 5 pont
. Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége 4 pont

Osszesen: 39 pont

Ertékelés:

— Ahogy a forrasok is, ¢s korabban mi is utaltunk ra, itt Dél-Zalaban késziiltek a
legpompasabb fehérhimzések, s itt viselték dket legtovabb férfiak és nék. A rokonsag
ndtagjai kdzosen varrtak, himezték a menyasszony s a vllegény kelengyéjét. A termék
egyedisége a népi kultiraban rejlik és a jellegzetes zalai viselethez, diszitésekhez
kapcsolodik.

— A termék fenntarthatd, teritOkkel, poharalatétekkel bovithetd. Ezt a termék eldallitoja is
szeretné. A vasarokon szerzett tapasztalat alapjan van a termékre kereslet, nem
beszélve arr6l, hogy a Balatonmagyarodiak egymast tamogatva és nem egymas
konkurencidjaként képzelik el a termék értékesitését. A védjegyhez vald hozzaallas
mindkét balatonmagyarodi holgynél pozitiv volt.

— Az eladhatosag textilidk, ruhanemiik esetében csokkend tendenciat mutat a kinai aruk
miatt. Ez a teriilet 4 pontot kapott az értékelésben.
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16. jelolt: Mihaczi Lajosné, hazi lekvarok, savanyusagok, Balatonmagyarod

Korte, fiige, bodza, cseresznye vagy sargabarack, de szinte minden nagyszerii
gylimdlcsbdl, amelyet maga termel, sajat maga késziti is a lekvart Mihaczi Lajosné.

A Dbalatonmagyarddi asszony a termékei alapjan havonta akar 100 db literes iveget is
képes lenne eladasra kinalni, &m a jelenlegi kereslet ennek felére kapacitalja minddssze.
Igazi kuriozum, hogy a borvidéken 6 maga egyediil allit eld szA6lobdl lekvart, nagy
elismerést kivaltva a zalakarosi piacon vasarlé vendégekbdl.

Pontjainak alakulésa:

Az eléallitott termék egyedisége 5 pont
Az eléallitott termék alapanyaganak beszerzési térsége 5 pont
A termék eldallitasanak helyi hagyoménya 5 pont
A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
A termékkor bovités lehetdségei 4 pont
Az eléallité egylittmitkddése a védjegy kialakitasban 5 pont
Az eldallito jovoképe, fenntarthatosag, motivacio 5 pont

Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége S pont

Osszesen: 39 pont

Ertékelés:

A termék egyedisége ,hazias” jellegébdl adodik. Kinek ne lenne sziiksége azokra az
izekre, amelyeket egykor a vidéki életet megtestesitd nagyi vagy dédi kinalt a befézott
lekvarbol. Ezeknek az izeknek a kostoldsa visszahoz olyan multban gydkerezd
¢lményeket, amelyek kitdrolhetetlenek az elmébdl és a szivbdol. A hagyomanyos
tartositas pedig sokkal egészségesebb ételt produkal, mint a vegyszerekkel telitett
eljarasok.

A termék egyediségét és értékét az is emeli, hogy sajat termelésti gyiimdlcsokbdl,
z0ldségekbdl (savanylsagok) késziil.

Mihéczi Lajosné lat fantazidt a Dél-zalai termékek széleskori népszertsitésében.
Kelléen motivalt is abban, hogy akar vasari megjelenések alkalmaval termékeit
bemutassa.

A termékkor bovitési lehetdségei behataroltak, ezért erre a teriiletre 4 pontot kapott a
termékes.

Marketing szempontbdl a héazias izek e tanulmdny irdja szerint-mindig eladhatoak,
értékesek, azaz ,,j0l kezelhetoek” lesznek.
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17. jelolt: Herman Edit, fazekas, Murakeresztar

A tobb mint 10 éves fazekas multtal rendelkez6 Herman Edit igyekszik zalai motivumot,
motivumokat csempészni az altala alkotott targyakra. Jellemzd dsi motivum a hullam-
vonalas ¢s viragos diszités. Termékei a diszes egyedi boroskancsotol kezdve a csuprokon,
poharakon at egészen a mécses tartokig azt mutatjdk, hogy a fazekas hatarozott
elképzeléssel ¢s egyedi mégis hagyomanytiszteld formavilaggal késziti alkotasait. Elvei
szerint a népi motivumok meg6rzése fontos feladat és a termék-védjegy az eladhatosag
esélyeit noveli. Az Aaltala készitett hasznalati és disztargyak lakasan késziilnek, jol
felszerelt mithelyében. Itt is értékesiti a termékeket. Almai kozott szerepel egy falusi
vendéglatohely kialakitasa, amelynek komplexitasat a helyben készitett étkészletek,
poharak, mint hasznélati targyak adndk. A jovoben hazszdmokat, névtablakat vagy
cégéreket keramiabol készitene, hiszen gy érzi, erre egyre nagyobb igény mutatkozik.

Pontjainak alakulasa:

. Az eléallitott termék egyedisége 5 pont
. Az eléallitott termék alapanyaganak beszerzési térsége 5 pont
. A termék eléallitasanak helyi hagyomanya 5 pont
. A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
. A termékkor bovités lehetoségei 5 pont
. Az el6allito egyiittmiikddése a védjegy kialakitasban 5 pont
o Az eldallito jovoképe, fenntarthatosag, motivacid 5 pont
. Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége 5 pont

Osszesen: 40 pont

Ertékelés:

— Termékeinek egyedisége abban rejlik, hogy gondosan készitett diszitd-elemei révén
akar disztargyakként is a konyha, szoba diszeivé valhatnak amellett, hogy funkciojukat
nem vesztik el. A kancsok, tanyérok, bogrék forma ¢és szinvilagukban és
motivumaikban 6rzik a zalai hagyomanyokat. A termék egyedisége abban is rejlik,
hogy Edit, mint holgy végzi a komoly fizikai megterhelést igénylé mesterséget. Egykor
nehéz fizikai munkanak szamitott a fazekassag, ezért a fazekas csalddokban addig
szilettek a gyerekek sorban, amig fii nem jott a vildgra, hogy 0 vigye tovabb a
csalddfenntarto altal miivelt mesterséget.

— A termékkor praktikus bévitésének ¢él6 példdja Herman Edit, hiszen a falusi
vendéglatast éppen termékei ¢és azokon keresztiil a Dél-zalai népi kultira
megismertetése a célja.

— A termék eladhatosagat jelzi, hogy a fazekas szép szamu megrendelésre allitja eld
termékeit.

30



18. jelolt: Takacs Istvan, kovacs, Zalaszentbalazs

Mesterremek, Magyar termék nagydij, Kézmiives remek, Granatalma dijjal és Magyar
mindségdijjal jutalmazott mester. A diszitd kovacsolast Zalaszentbaldzson végzd
szakember 30 éve kezdte formalni a vasat. Mint a Zala Megyei Népmiivészeti Egyesiilet és
a Magyarorszagi Kézmiives Céh, valamint a Pannon Fa és Butoripari Klaszter tagja,
szamos kiallitd és bemutatd helyen ért el sikereket. Az altala készitett targyak pontos
megmunkalasa és az, hogy tartoés termékrél beszéliink, novelik az ar-érték aranyt és az
eladhatosagot is. A termék a helyszinen rendelhetd, &m a kiszallitas is megoldott.

Pontjainak alakulésa:

Az eldallitott termék egyedisége 5 pont
Az eléallitott termék alapanyaganak beszerzési térsége 5 pont
A termék eldallitasanak helyi hagyoménya 4 pont
A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
A termékkdr bovités lehetdségei 5 pont
Az eléallito egylittmiikddése a védjegy kialakitasban 5 pont
Az eldallito jovoképe, fenntarthatosag, motivacio 5 pont
Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing Iehetdsége 5 pont

Osszesen: 39 pont

Ertékelés:

A vas alapanyagat tekintve nem tal egyedi, a térségre sem kiilondsen jellemzd, am
olyan termékek alakulhatnak egy ligyes kezli mester keze alatt - Takacs ur pedig az-,
amelyek elkapraztatdak lehetnek. Komplett vaskalyha, lampatest vagy szélkakas is
olyan mestermiiként valik szinte értéketlen vasbol nagyszerti alkotassd a
Zalaszentbaldzsi kovacsmiihelyben.

A kovacsolas helyi hagyomanyairol nincs adat, ezért ez a teriilet 4 pontot kapott az
értekelésnél.

A viallalkozo korszerli miihelyben, a jovOre folyamatos fejlesztésekkel késziil.
Legutobbi dtlete, hogy kovacsolt ajandéktargyakat alkot.

Takéacs Istvan motivaltan all a védjegyprogramhoz és bizik abban, hogy a
marketingelemek, amelyek beépiilnek a védjegyprogramba, az 6 termékeinek sorsara is
kedvez6 hatassal lesznek.
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19. jelolt: Molnar Gyulané, méhész, Hahot

A Hahoti méhész a falusi vendéglatas teriiletén is tevékenykedik. Mézfajtai igen izletesek,
elsésorban akéc, gesztenye, de repce €és napraforgd mézet is eldallitanak, persze szorgos
munkatarsaikkal a méhekkel egylitt. Tagja a Sojtor ¢és Térsége Méhészeinek
Egyesiiletének, de nem latja megoldottnak a méhészek helyzetét. Sajnalja, hogy a
kereskeddk Osszedntik a jo mindségli mézet és vegyes mézként értékesitik. Szeretné, ha
egyedi csomagolot hozhatna létre és késObbickben termékkinalatat a propolisszal is
bovithetné. Jelenleg 30 méhcsaladjuk van, de a csaladok szamat is novelnék, mivel 1) és
korszerti kaptarrendszert €pitettek ki Hahoti hazuk kertjében.

Pontjainak alakulasa:

o Az eldallitott termék egyedisége Spont
. Az eléallitott termék alapanyaganak beszerzési térsége 5pont
. A termék eléallitasanak helyi hagyomanya 5pont
o A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga Spont

o A termékkor bovités lehetdségei Spont

o Az eléallité egylittmitkddése a védjegy kialakitasban Spont
J Az eldallito jovoképe, fenntarthatosag, motivacid Spont
o Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége Spont

Osszesen: 40pont

Ertékelés:

— A méhész mesterségre vonatkozoan Dél-Zala mindig is élenjar6 volt, erdeinek,
akdcosainak, szelidgesztenye erddinek koszonhetéen. A méhészet specialis helyzetben
van, mivel nem kellett megszenvednie az allamositast. fgy jol bejaratott felvasarloi
halézat mitkddik. Azok a termeldk, amelyek kapcsolddnak biztos felvasarlasi lanchoz,
rendszerint elégedettek, nem forditanak plusz energiat az értékesitésre.

— A Hahoti Molnéar csaldd a cukrosodasra nem hajlamos akdcot, az erds zamatu,
vérhigitd, vértisztitd hatasi, magas oxalsav tartalmu gesztenye mézet is kinalja a repce
¢s a napraforgd méz mellett.

— Termékkoriiket a propoliszos viragporral bovitenék és a csomagolas, szallitas valamint
az eladhatdsag novelése érdekében egyedi liveget, csomagolast alakitananak ki. Ezért is
ortiltek a Dél-zalai védjegy otlet hallatan és biznak az egyiittmiikodés sikerességében.

— A méhészeten kiviil falusi vendéglatast is szeretnének végezni, akdr a méhészettel
Osszekapcsolva. Ezen a teriileten torténtek probalkozasaik és jelenleg is, hirdetik ezt a
tevékenységet, véleményiink szerint erdsebb Osszekapcsolds lenne sziikséges a
termékkel (Pl.: mézfiird6, mézes pakolas stb.)

— A méz, mivel izletes és egészséges, ha izléses csomagoldsban és az ar-érték arany
figyelembevételével allapitjadk meg, kitlind marketinges lehetéségeket rejt.
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20. jelolt: Zala Megyei Onkormanyzat Fogyatékosok Rehabilitaciés Intézete,
keramia, textil, meritett papir, Magyarszerdahely

Munka-rehabilitacié keretében végzett tevékenységek az intézet lakoi részére:

Keramia ¢és gipszontd miithelyben virageserepek, kaspok és ajandéktargyak készitése,
keramiazas.

Textiles miihelyben rongybabdk, foltvarras technikdval készithetd haszndlati targyak,
ajandekok készitése.

Papirmeritd mithelyben képeslapok, tidvozldlapok, oklevelek készitése.

Pontjainak alakulésa:

Az eldallitott termék egyedisége 5 pont
Az eldallitott termék alapanyaganak beszerzési térsége 4 pont
A termék eléallitasanak helyi hagyomanya 5 pont
A termék beszerzésének, szallitdsanak rugalmassaga 5 pont
A termékkor bovités lehetoségei 5 pont
Az el6allito egyiittmiikddése a védjegy kialakitasban 5 pont
Az eldallito jovoképe, fenntarthatosag, motivacio 5 pont
Az eléallitott termék eladhatosaga, marketing lehetdsége 5 pont

Osszesen: 39 pont

A termékkor mindségét jelzi, hogy szamos megrendelésnek tesz eleget az intézet.
Foként a papirmeritd miihelyekben készitett targyakra (képeslapok, oklevelek) van
kereslet.

A termék eldallitas hagyomanya, mivel foként uj teriiletekrél van sz6, csak a keramiak
elkészitésénel értelmezhetd, ott viszont, mint korabban irtuk, jelentds hagyomanyokkal
rendelkeznek.

A termék eladhatosdga kedvezden alakult a kozelmultban, am hatékonyabb
marketingeszkdzok bevetésével ez tovabb javithato.

A termékeik alapanyagénak beszerzését - foként az agyagét - a région kiviilrdl szerzik
be. Erre a teriiletre ezért 4 pontot kaptak.
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A védjegyrendszerbe nem Kkeriilé termék-eléallitok

Skobrics Laszloné, csipkeveré, Murakeresztiar
8834 Murakeresztir, Kossuth u. 34., Telefon: 93/369-259

Alig 10 éve végzi ezt a tevékenységet a murakeresztiri Skobricsné, am munkai azt
bizonyitjak, hogy a népi kultara a vérében van. A nyugdijas asszony napi teendoi mellett
késziti vert csipkéit, hasznalati targyait, amelyeket fesztivalokon, kézmiives
rendezvényeken lathat a nagyk6zonség, termékeivel a helyi piacokon is feltlinik. Szivesen
részt venne a programba, ha kereslet mutatkozna termékeire. Katalogusban szerepelne, de
az értékesitésben személyesen nem venne részt.

David Lajosné, hazi lekvar, savanyusag, Zalakomar
8752 Zalakomar, Arpad u. 144.

A zalakomari asszony ¢€letéhez a zalakarosi piac elvalaszthatatlanul hozza tartozik. Itt
arulja befGttes iivegeiben azokat a termékeket, amelyeket gondosan valogatott
gylimdlcesbol, zoldségbol készit. Kinalatahoz a fliszer 6rlemények is hozza tartoznak. Mar
1d6s ahhoz, hogy tdobbet termeljen, de ami van, azt j6 szivvel kinalja mind a
fiirddvendégeknek, mind azoknak, akik a helyi izekre vagynak.

Konczol Jenoné, hazi lekvar, savanyusag, Zalakaros
8749 Zalakaros F6 u. 10., Telefon: 93/340-193

A zalakarosi Konczol Jenéné jelenleg 15-20 iiveget arul a piacon egy nap, de ennek
duplajat is képes lenne eldallitani. Az altala termesztett zoldséget, gylimolcsot és
fiszerndvényeket hagyomanyos eljarassal tartositja és tivegezi. Nem csak tartositott,
hanem szezonalis z6ldséggel-gyiimolccesel is megjelenik a piacon. Biiszke arra, hogy nala
mindig friss és helyi izekben gazdag terméket vehetnek a Dél-Zalaba latogatdk, de a
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helyiek is szivesen keresik fel a piacon. Tul idésnek érzi magat belefogni a Dél-Zala
programba.

Tarr Ernéné, hazi lekvar, savanyisag, méz, Zalakaros
8749 Zalakaros, Csalogany u. 16

Erdei, napraforgd és repce méz, mézbe aztatott gyiimdlcsok és did a specialitasa a helyi
piacon értékesitd zalakarosi asszonynak. Remek termékeit 6 maga is késziti. Akar
duplajara is emelhetné termékei szamat, ha lenne kereslet ra. Evtizedek ota foglalkoznak a
csaladban az asszonyok a gylimdlcsokkel €s a mézzel. Kapacitasat nem novelné, sot a
kozos piacra jutds lehetdségét sem szeretné. Elég neki a zalakarosi piacon értékesiteni
arukészletét.

Prisko Laszlé, savanyusag, szaritott gomba, tokmagolaj, Zalaujlak
8822 Zalaujlak, Fo ut 34., Telefon: 30/368-9912

A szaritott varganya, a sajat tokmagbol készitett, am nem sajat palackozasu olaj és a hazi
savanytsag Priskd Laszlonak a helyi piaci értékesitésre sziikséges. Termékei igazi dél-
zalai finomsagok, a zalakarosi piacon havi 10 {ivegnyi terméket el tud adni, tovabblépési
lehetdséget nem 1at a teriileten a zalaujlaki férfi.

Daxner Jozsef, fenyofatermeld, Surd
8856 Surd, Ujtelep u 21., Telefon: 30/634-6797

2,5 Hektaron termeli feny6fait tobb mint 40 éve Daxner Jozsef Surdon. A termékfejlesztést
nem a teriilet novelésében, hanem a technoldgia modernizalasaban, gépkdlcsonzési
lehetdségben ¢€s az értékesitésben latja. A program elsé korébe az egyediség hidnya és a
feny6fatermeldk viszonylag nagy szama miatt nem keriilt be.
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Daxner Gabor, fenyéfatermelé, Surd

8856 Surd, Kossuth u. 60., Telefon: 30/226-7835

Nem jarult hozza a fényképkészitéshez.

A normand, és luc, valamint az eziistfenyd fajtakat elénybe részesitd termeld sziilei és
nagy-sziilei is a feny6fatermesztéssel foglalkoztak. A csalad 1 hektaron foglalkozik
fenyodfa-termesztéssel. Ekkora teriileten mindségi és nem mennyiségi termék eldallitok.

Az épiiletasztalosként is dolgozd férfi bizik abban, hogy ujfajta orokzoldekkel, tujakkal
versenyképesek lesznek orszdgosan. A program elsé korébe az egyediség hidnya ¢és a
feny6fatermeldk viszonylag nagy szama miatt nem keriilt be.

Gazdigné Széchenyi Vilhelmina, fenyéfatermeld, Surd
8856 Surd, Hosok tere 19., Telefon: 30/339-2098

Jelenleg 8 hektaron, am a tervek szerint tovabbi két hektarral gyarapodva kezdi a jovo évi
karacsonyfa szezont Vilhelmina.

A 30 éve mar fenydfakkal foglalkozd holgy csalddja mar a 70-es évek elejétdl csemetéztet
¢s termel fenydfakat. Az elképzelések kozott szerepel, hogy tujakkal, 6rokzoldekkel teszik
kinalatukat szinesebbé. Az igény is megvan a keresleti oldalrdl e termékekre.

Boruzs Lajos Péter, fafarago, butorkészité, diszité, Liszo
8831 Liszo, Alsé u. 17.

Az egykor géplakatos mesterként dolgozo ligyes kezii Boruzs Lajos erdélyi dseire vezeti
vissza a fahoz, a fa megmunkalasahoz valé vonzodasat. A jelenleg Surd foterén
elhelyezendd kopjafdn dolgozd mester otthonat olyan &ltala faragott kincsek diszitik,
amelyeket csaladtagjai szamara készitett. Baldachinos 4gy, dohanyzoasztal vagy egy egész
sz€kgarnitura is ezek kozé sorolhatd. Mivel csak egyedi igények alapjan, eldzetes
megrendelésre vallalna be munkat, ezért nem kertilt a kivalasztott termék eldallitok kozé.

Tomasics Gyorgy, diszité-kovacs, Hosszuvolgy

8777 Hosszuvolgy, Széchenyi u. 12, Telefon: 20/417-6663

Nem jarult a fényképkészitéshez.

Jelenleg csak hobbiként kovacsol a hosszavolgyi Tomasics Gyorgy, de kereslet esetén,
szivesen élne is a kétkezi munkaibol. Elsésorban diszité elemeket kovacsol szivesen, de
hasznalati targyakat is készit. Egyeldre nem lat esélyt a megrendeléseinek jelentds
megnovekedésére, ezért nem érzi magat motivalva a programban.
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Skobrics Erika, keramikus, Murakeresztur

8834 Murakeresztar, Tancsics u. 6., Telefon: 30/2378-621

Fényképkészitést nem engedte.

A Zala Megyei Népmiivészeti Egyesiilet tagjaként 5 éve keramiak készitésével foglalkozo
Erika a vasari megjelenéseken és rendezvényeken tal szivesen dolgozna egyedi
megrendelésre is. Egyre ndvekvo kapacitdsa akar a jelenlegi dupléjéara is ndvelhetd lenne.
Fejlodésének utjat a technologia €s az értékesités teriiletén latja.

Kordély Gabor, fazekas, Zalakaros

8749 Zalakaros, Liget u. 16., Telefon: 93/340-589

Nem jarult hozza a fényképkeészitéshez.

Termékei, amelyek fOként ajandéktargyak, nagyon kedveltek mind a vérosba érkezd
turistak, mind a helyi lakossag korében. Kordély Gabor nem klasszikus hagyomanydrzo,
am minden alkotasa olyan érték, amelyre épithet biztos piacot, hiszen van ra kereslet. A
fazekas nem motivalt a Dél-Zala programban. Termékeit népszerti zalakarosi kisboltjaban
arusitja.

Ott Istvan, méhész, Hahot

8771 Hahot, Zrinyi M. u. 131., Telefon: 30/332-1605

Nem jarult hozza a fényképkészitéshez.

A fiatal méhész 10 éve foglalkozik méhekkel, igaz sziilei révén a 70-es évek ota all kozeli
kapcsolatban a méztermesztéssel. Szamara egyeldre hobbi a méhészkedés, dm szivesen
fejlesztene. Szerinte elérelépés lenne, ha a csomagolason tudna valtoztatni, a jelenlegi
hordos felvasarlast inkabb egyedi termékcsomagban, helyi mézek népszerisitésében latna.

Németh Ferenc, fenyétuja termel6, Szepetnek
8861 Szepetnek, Forras u. 6., Telefon: 30/258-3690

)

A sziklakerti novényekkel és tujakkal valamint egyéb orokzoldekkel foglalkozo6 szepetneki
termeld 5 000 négyzetméteren termeli tujait, 6rokzoldjeit.

Biiszke arra, hogy a smaragd a kolunaris a globoza fajtdkat szivesen keresik nala a
kertjeiket sz&pitdk. A csemetéket Surdrol szerzi be.

Szili Dezs6, borasz, Garabonc
8747 Garabonc, Kossuth u. 32. (sz616), Zalakaros Hegyalja u. 17. (lakas)

20 féle borfajtaja kozott nagyon népszerii a vidék legelterjedtebb, izletes bora a Cserszegi
Fliszeres és a Kirdlylanyka, de a rég elfelejtett 6si fajtakat, mint a Mirkovacsat is termeszti
6600 négyzetméteres egyéni garabonci gazdasagaban.
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Kunics Jozsef, méhész, Szepetnek
8861 Szepetnek, Forras u. 2., Telefon: 20/584-6521

Szeretne tovabba egyedi kiszerelésli mézet klnalnl, ha lenne ra kereslet.

Vastag Norbert, méhész, Zalakomar
8752 Zalakomar, Attila u 36., Telefon: 70/212-7672

A fiatal termeld aranyvessz0 mézet készit. 350 méhcsaladja jelenleg 5 tonna, nagyjabol
100 hord6 mézet allit eld. Ennek dupléjat is elkészitené, és van is erre kapacitasa. A
védjegyprogramot jo Otletnek tartja, de nem érzi 6nmaga szamara eldrelépésnek, mivel az
értékesitést mas uton oldja meg, nem kivanja a helyi termék-jelleget a jelenlegi modnal
erdsebben hangstlyozni. Sziilei is korabban méhészkedtek, 6 maga 15 éve ¢él e teriileten
szerzett bevételbdl. Az eldallitas helyszinén adja el nagyfelvasarlonak a mézet. Tagja az
Orszagos Magyar Méhészeti Egyesiiletnek. Termékbovitésként tervezi méhcsaladok
értékesitését. A méhészetének problémaja, a termeld szerint, hogy az értékesités elvonna az
energiajat a termék eldallitasarol.

Kerekes Endréné, himzo, Gelse
8774 Gelse, Kossuth L. u. 64., Telefon: 30/500-0631

A Gelsén ¢é16 asszony generaciok oOta tanulta a himzést. Pro Renovanda Cultura Hungarica,
Gréanatalma, Eletfa dijas, Népi Iparmiivész. Munkajabol tobbszor nyilt népmiivészeti
kiallitds. A hagyomany6rzést 3. évtizede lelkén viseli, tobb himzd szakkor elinditoja és
¢letben tartdja, lelke volt Vas és Zala megyében.

Munkai nem kizarélag Zala, hanem az Orség és Vas megye motivumait is tartalmazzak.
Igazi nyugat-dunanttli népi hagyomanyokat Oriznek kézimunkai. Kedvelt motivumai:
madar, tulipan, pipacs, korso és indas viragok.

Korara hivatkozva ugy nyilatkozott: ,,nem szivesen vagok bele semmi Ujba...”. JO Otletnek
tartja a védjegyprogramot, és timogatja is szakértelmével, ha erre igény mutatkozik.
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Harangozoné Németh Beatrix, fazekas, Nagyrécse
8756 Nagyrécse, Kossuth u. 79. Telefon: 70/361-1800

Evtizedes munkassaganak darabjai foként hasznalati targyak, edények, korsok, tanyérok.
Egyedi megrendeléseket szivesen fogad, disztargyai a zalai motivumok és a vidékre
jellemzd stilusjegyeket hordozzak. Miihelyébe ritkdn tért be az utdbbi évekbe, mert
gyermekével otthon tartozkodott. A védjegyprogramhoz szivesen csatlakozna.

Az els6 korbe azért nem keriilt, mert nemrég sziiletett kisgyermeke mellett egyel6re csak
nagyon kis mennyiségii terméket képes eldallitani.

Bazs6 Janos, borasz, Zalakaros
8749 Zalakaros, F6 utca 2. (lakas), Bor u. 17. Bazsé Pincészet, Telefon: 93/340-427

A ey

A Zalakarosi Nagykozség ,,Arany” dijat kapta ,,Tonai” fajtaju boraval. A Zalakarosi Borut
Egyesiilet tagjaként egy rég elfelejtett szolofajtat keltett életre. A széaraz, az olaszrizlingre
hasonlitd izti, am muskotalyosabb jellegli fehérbort a ,,tonai” fajtabol allitja eld. A
nagyszeri adottsagu zalakarosi domboldalon 120 hektoliter bor eldallitdsat 60 éves
tapasztalattal allitja eld csaladi boraszatdban, ahovd szivesen varja a fajta irant
érdeklodoket.

A bor jelenleg kizarélag a helyszinen vasarolhat6. Aki kostolja, biztos, hogy egyetért a
borasszal, miszerint a ,,magyar bor becstiletéért érdemes kiallni.”

Strobl Gyorgyné, viseletkészité, Zalakaros
8749 Zalakaros, Alséhegyi ut 45. Telefon: 93/701-084

A zalakarosi gyongyOsnec viseleti darabjait jelenleg Strobl Gyorgyné menti meg
kézzelfoghatd formaban az utokor szamara. A Zala Megyei Népmivészeti Egyesiilet tagja
kimondottan a hagyomany megdrzésének nemes céljat tekinti hobbyjanak. Fejdiszei,
kalapjai és a babdkat diszité ruhadarabok szamos kiallitast emeltek a népmivészet
legmagasabb szinvonalara. Igény szerint kiallitasokra, egyes esetekben jelmeznek
készithetéek a hagyomany6rz6 ruhadarabok. Nem kivan részt venni a védjegyprogramban.
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Lakatos Bend, fafarago, Zalakomar
8752 Zalakomar, Kossuth u. 38., Telefon: 93/386-616

A zalakomari Lakatos Bend tisza-, mogyoro-, hars- és diofaval dolgozik legszivesebben,
de képes akar a barackmagbol is miiremeket alkotni. Szobrainak, kopjafainak elkészitését
generaciok ota végzi a csaladja, 6 is ugy leste el a fafaragas fogésait. Szivesen késziti
alkotésait baratoknak és dnmaga 6romére, 4m nem készitene eladasra és nagyobb tételben.
Termékei korlatozott szamban megvasarolhatoak.

Szmodics Kornél, feny6fatermelé, Surd
8856 Surd, Ujtelep u. 20., Telefon: 30/905-8902

A jelenleg 15 hektaron termeld Szmodics Kornél szeretné bdviteni az 6seitdl rahagyott
tiltetvényeket 25 hektarra. Normand, eziist és lucfenyd, amit termel.

Surdon ¢és kornyékén az erdokon kiviil a precizen iltetett leendd karacsonyfak
,hadseregei” sorakoznak a tajon. TObb telepiilésen is a csaladok megélhetését biztositja a
fenyofa.

Szmodics Kornél szerint a mindség itt is jol érzékelhetéen elvalik a selejttél. A Surdon
¢lok ezért kiilonds gonddal foglalkoznak a termékkel a csemetéktdl a tobb méter magas
feny6ig. Ha valaki azt gondolja, hogy a fenyé nem igényel til sok foglalatossagot, ez
tévedés a részérdl - mondja Kornél, majd hozzateszi, igaz alkalomszertien, de legalabb
annyit, ha nem tobbet kell foglalkoznia a feny6fakkal, mint a szélével, amelynek a csalad
szintén birtokaban van.

Csaladi okok miatt nem vallalta a programhoz csatlakozast.

Csuti Tibor, fazekas, Zalaegerszeg

8900 Zalaegerszeg, Berzsenyi u. 13., Telefon: 30/364-0099
Dél-Zalahoz k6t6dd, de nem helyben eldallito.

A Népmiivészet ifji mestere cim birtokosa. Gulyas, palinkads készleteket, siit6-f6z6 és
taroloedényeket készit csaknem 20 éve. A miivészeti alkotasok és a ,,sorozat-gyartas” szerti
fazekassag is repertodrjaban van. Jellegzetes népmiivészeti elemeket szivesen hasznal.

A Dél-zalai védjegyhez szivesen csatlakozna, kordbban alkotott a térségben. Jelenleg a
Zalaegerszegi Alkotohazban késziti termékeit.
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Csiszar Tibor, tiizi kovacs, Népi Iparmiivész, Zalaszentgrot
8790 Zalaszentgrot, Béke u. 33., Telefon: 83/361-370. Dél-Zalahoz ko6tédo, de nem
helyben el6allito.

A zalaszentgroti kovacsmester szamos nemzetkozi €és hazai dijjal biiszkélkedhet. A
csaknem 40 éve palyan 1évé kovacs a vaskapuk diszitésében, a kiilonleges
megmunkalasban latja mestersége szépségét. Szamos alkotasa késziilt Dél-Zalaban.
Megrendeléseinek zome a térséghez kotddik. Nem csak munkdjat végzi a hagyomanyos
szerszamokkal, de muzedlis értekli eszkozeit szivesen kidllitasra is bocsatja, sot
miithelyében az 6si mesterség minden mozzanatat bemutatja az érdekldddknek. Specialis
értek, amely miatt ebbe az Osszefoglaloba keriilt, az a hagyoméanyos pincerekeszek,
kulcsok szerkezetének eldallitasa.

Csavas Csaba, fafaragé mester, Nagykanizsa

8800 Nagykanizsa, Bolyai J. u. 9., Telefon: 30/665-1338
Dél-Zalahoz k6t6do, de nem helyben el6allito.

A Nagykanizsai Fafarag6 Egyesiilet elndke 40 éve mestere szakmajanak. Foként fa, ko,
csont, bronz szobrok, kisplasztikak, kiiltéri fa jatszoeszkozok faragasaval foglalkozik. Az
otthonaban elkészitett szobrokat egyedi megrendelésre késziti. Nagykanizsai miihelyében
szamos kiil- és beltéri diszitéelem, szobor sziiletett. Kiilonosnek értékesnek tartjuk az
egyedi latdsmodot ¢és formavilagot. Motivaltsagat tekintve Csdvas Csaba bizik a
védjegyprogram sikerében, és szivesen bovitené termékeinek palettdjat az igények szerint.
Nagykanizsa nem tartozik a Leader térséghez, ezért a programba nem vonhato be.
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V1. A helyi termékek népszeriisitésével foglalkozo szervezetek

A Nagykanizsai Erzsébet téren 1évé TISZK Helyi Termék markaboltjaban végzett
lekérdezésbdl, amelyet a Kanizsa ¢és Térsége TISZK Nonprofit Kft. vezetdje adott, kidertil,
hogy a helyi termék szimbolumahoz a gyogyviz, bor és méz tartozik. A valaszokbol az is
kideriilt, hogy orszagosan nem ismerik, pedig egyedi iz vilaggal rendelkezik a térség. A
forgalmazo szerint a marketing teriiletén kellene er6sodnie a térség termék-eldallitoinak.

,Helyi Termék” Ertékesitési csatorndk Magyarorszagon
- Termeldi piac
- Web-aruhaz
- Helyitermék-adatbazis
- Helyitermék-bolt, mozgoé helyitermék-bolt
- Bevasarlo kor
- Helyitermék-fesztival
- Egyebek (helyi termék polcok, csucsgasztronomia beszallitoi, kozétkeztetés)
- Komplexebb, tobb csatornat is hasznalé kezdeményezések

A Zalakarosi Piacon végzett lekérdezésbdl kideriilt, hogy a turistak, (féként a németek)
kevesebbet koltenek, kevesebb vendégéjszakat toltenek ndlunk, mint kordbban. A
gazdasagi valsadg a hazai piacot is nagyban érintette, igaz a piacon az igényes terméknek,
ha nincs tulsagosan feliilértékelt ara, akkor van keletjiik. A termékeket arusitok arrol
szamoltak be, hogy bizonyos termékekrél nem is tudnak a fogyasztok, mig egy masik,
mindségében gyengébb termékrdl sokkal tobben (marketing tevékenység fontossaga).
Termékértékesitéssel kiilon szervezetek nem foglalkoznak és a mar emlitett nagykanizsai
,helyi termék” bolt sem szamolt be kedvezé benyomasokrol.

A Nagykanizsa kozpontjdban, az Erzsébet téren talalhaté ,helyi termék bolt”-rol a
kozelben mikodé 10 kereskedésbdl minddssze 1 kisbolti eladd tudott. A megkérdezett
jarokeldk nem tudtak, hogy létezik ilyen bolt Nagykanizsan.

Az Innovativ Dél-Zala Vidékfejlesztési Egyesiilet tesz jelenleg ,helyi termékek”
népszerisitésével kapcsolatban erdfeszitéseket, ennek, eredményeinek vizsgédlata nem
ennek a tanulmanynak a témadja. Az emlitett Egyesiilet ,,akciocsoportjai révén” 46
telepiilésen van jelen, amelybdl 14 hatranyos helyzetii.

Zala megye székhelyén, Zalaegerszegen, tehat nem Dél-Zaldban miikodik a ,,GOcseji
Eléskamra” nevii bolt, amely a helyi termékeket, ,,Gocsej termék” védjeggyel ellatott
termékeket forgalmaz.

Dél-Zalaban a Zalakarosi piacon ¢s a nagykanizsai TISZK- en kiviil nem talaltunk
kutatdsaink alkalmaval tobb ,,helyi terméket” és nem mondjuk 1 féle ,helyi terméket”,
(mint példaul Szepetneken feldolgozott hust) forgalmazé kereskedést.

Javaslataink:

Nagykanizsan Helyi Termék Piac létrehozasa, amely akar csak havonta egyszer egy
frekventalt helyen miikddhetne. Indokolt, hogy e piacot egy kereskedelmi halézatot
tizemeltetd csoport milkddtesse, egy adott raktar helységet bérelve deponaljak a
termékeket, majd izléses formaban kindljak. Ennek a javaslatnak az oka, hogy sok termék-
el6allitd esetében azt az informacidt kaptuk, hogy a termék-eldallitds rovasara megy a
kereskedelmi tevékenység.

Helyi termék-el6allitok halozatba szervezése, arukapcsolasok kialakitasa.
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Meggy6zddésiink, hogy foglalkoztatast 6sztonzd is lehet, ha a helyi termékhez kot6do
kereskedelmi tevékenységet olyanok végzik, akiknek ez munkalehetéséget, bevételi forrast
jelent. E javaslat részletes kidolgozasa nem ennek a tanulmanynak a témaja, de minél
komplexebb Helyi Termék eldallito, terjesztd és értékesitdé rendszer-haldzatot sikeriil
kiépiteni, annal eredményesebb lehet a védjegyprogram mitkddése is.
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VII. Osszegzés

Mint a termék-eléallitok termékek szerint Osszeallitott csoportjai (2. szamt melléklet), is
mutatjak, egyes teriileten beliil is ki kellett alakitani egyfajta sorrendet, hogy a
védjegyprogram terméki soksziniiségét betartsuk. A kivalasztas sordn igazsagtalannak
éreztilkk volna 15 termék-eléallitd kivalasztasat, hiszen minimalis kiilonbséggel, 40-39
ponttal végeztek a pontrendszer élén ezek a termék-eldallitok (1. szamu melléklet).
Javasoljuk egy masodik kivalasztasi kor elinditasat, egy részletezettebb felallitott
pontrendszer alapjan.

A 45 kérdo6iv 46 kiilonféle termékkdorre vonatkozik (Németh Ferenc fafaragas vs. tuja).

11 jeldlt a maximalis 40 pontot kapta, tizenkettd pedig 1 pontot veszitett az értékeléskor. 2
db 38 pontos értékelés sziiletett, 5-en kaptak 37 pontot, ami szintén j6 eredmény. 6
termékes 36 pontot, 1-1 f6 35, 34, 32, 31, 30 pontot kapott. 3 f6 29 pontot ért el. 1-1 6 28,
¢és 25 pontot szerzett.

Megszerzett pontok Termék eloallitok szama
max. 40 pont 11
39 pont
38 pont
37 pont
36 pont
35 pont
34 pont
32 pont
31 pont
30 pont
29 pont
28 pont
25 pont

N R R SN S

A védjegyrendszer kialakitdsa szempontjabdl kevés, a 45 lekérdezettbdl minddssze 7
termék-eldallitd zarkozott el a védjegyprogram gondolatatdl a tobbiek, azaz 38 {6 pozitivan
allt a programhoz, s ugy értékelte, hogy a védjegyprogram fenntarthatdsagi €és eldrelépési
lehetdséget kindl szamara.

A kivalasztott (20 db) termék beleillik a ,,helyi termék”™ arculatba és jol forgalmazhato.

44



VI1II. Felhasznalt forrasmunkak

1.

10.

11.

12.

13.
14.

15.

16.

17.

18.
19.

20.

Adam Lészl6-Marosi Sandor: A Kisalfold és a Nyugat-Magyarorszagi peremvidék.
Budapest, 1975.

Barbarits Lajos: Nagykanizsa. Budapest, 1929.
Batorfi Lajos: Adatok Zala megye torténetéhez I-V. kotet. Nagykanizsa, 1876-78.

Cseke Ferenc: A Principalis-csatorna vizgylijtéjének vizfoldrajzi viszonyai.
Doktori értekezés

Degré Alajos (szerk.): Olvasokonyv Zala megye torténetéhez. Zalaegerszeg, 1961.
Fiizi Ferenc: Zala megye védett természeti értékei. Zalaegerszeg, 1980.

Godor Gydz6: A Kozép-Zalai dombsag felszinfejlodési problémai. Zalaegerszeg,
1979.

Gonczi Ferenc: Hetes vidékének €s népének O0sszevontabb ismertetése. Kaposvar,
1914.

Horvath Ferenc: A Zala megyei hirlapok és folyoiratok bibliografidja 1861.
Zalaegerszeg, 1978.

Kalicz Nandor: Siedlungsfunde der Balaton-Gruppé in Nagykanizsa. (Mitt. Arch.
Inst. 4/1973. 19-24 1.) 21. Kalicz Nandor: Die funde der Phase IIl. der
kupferzeitlichen Balaton-Gruppé in Nagykanizsa-Sanc. (Mitt. Arch. Inst.
5/1974/1975. 41- 44. 1

Kalicz Nandor: Funde der altesten Phase der Linienbandkeramik in
Stidtransdanubien. (Mitt. Arch. Inst. 8/9/1978/1979. 13746 1.)

Kaérolyi Arpad: Dél-Zala érdekes és gyogyitd novényeirdl. (A Nagy kanizsai Thury
Gyorgy Muzeum jubileumi emlékkonyve.) Nagykanizsa, 1972. 429-454 1.

Kerecsényi Edit: Zala megye néprajzi csoportjai. Budapest, 1979

Kerecsényi Edit: Zala megye népi himzései. 1. Zalai fehérhimzések. Budapest,
1975. 27.

Kerecsényi Edit: A Mura menti horvatok torténete ¢€s anyagi kultardja.
Zalaegerszeg, 1983.

Kerecsényi Edit: A népi méhészkedés torténete, formai és gyakorlata Nagykanizsa
kornyékén. Néprajzi Kozlemények, 1969

Pall Miklos: A dél-zalai biikk tdj ismertetése. (A Nagykanizsai Thary Gyorgy
Muzeum jubileumi emlékkonyve, 413-427. 1.) Nagykanizsa, 1972.

Récz Janos: A Sz616 és Bor. Magyar Nyelvor CXXVII. (2003) 3. 283-287.

Pannon Elemz0 Iroda Kft.: A ,,Helyi Kezdeményezésti Gazdasagfejlesztési
Programok Ertékelése” cimi kutatas résztanulméanyabol (2010. november 30.)

Helyi Vidékfejlesztési Stratégia- Innovativ Dél-Zala Vidékfejlesztési Egyesiilet -
Innovativ megoldasokat Dél-Zalaért (2009. november)

45



1. szamu melléklet

Bazso6 Janos / borasz

Bodo Tamas / gyertyakészitd
Bortzs Lajos / faragas

Stefan Csaszar / borasz

Csavas Csaba / faragod

Csiszar Tibor / kovacs

Csuti Tibor / fazekas

David Lajosné / befbttek, lekvar
Daxner Gabor / feny6

Daxner Jozsef / feny6

Deutsch Balint / borasz

Eiter Istvan / portal-kapu faragés
Gazdigné Széchenyi Vilhelmina / feny6
Harangozoné Németh Beatrix/ fazekas
Herman Edit / fazekas

Kanasz Janos / feny6

Kerekes Endréné / himz6

Koébor Gézané/ himzés

Kordély Gabor / fazekas

Kovacs Mariann / kecskesajt készitd
Kovacs Otto / borasz

Konczol Jenoné / befottek, lekvar
Kranicz Laszl6 / boréasz

Kunics Jozsef / méhész

Lakatos Bend / farago

Lukacsi Ferencné/ himzés
Mihéczi Lajosné / bef6ttek, lekvar
Molnar Gyulané / méhész

Dr. Nagy Barnabas / feny6
Németh Ferenc / fajatékok
Németh Ferenc / tuja

Ott Istvan / méhész

Prisk6 Laszl6 / befottek, lekvar
Skobrics Erika / fazekas

Skobrics Laszloné / vert csipke
Strobl Gyorgyné / viselet készitd
Szili Dezs6 / borasz

Szmodics Kornél / fenyd

Takacs Istvan / kovacs

Takacs Jozsef / fafaragd

Tarr Ernéné / befottek, lekvar
Tislér Zoltan / faragas

Tomasics Gyorgy / kovacs
Vastag Norbert / méhész

Volgyesi Jozsef(né) / szeder, malna
Zala Megyei Rehab. Int.
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2. szamu melléklet

A termékek szerinti sorrend

Fenyé

Dr. Nagy Barnabas
Kanasz Janos
Dexner Gabor
Dexner Jozsef
Szmodics Kornél
Gazdigné Vilhelmina

Faragas

Eiter Istvan
Németh Ferenc
Takacs Janos
Tischler Zoltan
Csavas Csaba
Boruzs Lajos
Lakatos Bend

Fazekas

Herman Edit

Csuti Tibor

Harangozéné Németh Beatrix
Skobrics Erika

Kordély Géabor

Borasz

Kranicz Laszlo
Csaszar Stefan
Kovacs Otto
Deutsh Balint
Bazso Janos
Szili DezsO

Lekvar

Mihéczi Lajosné
Prisko Laszlo
Konczol Jenoné
David Lajosné
Tarr Ernéné

Himzo, horgold, viselet

Koébor Gézané
Lukacsi Ferencné
Skobrics Laszloné
Kerekes Endréné
Strobl Gyorgyné

Gyiimoélcs (malna,szeder)

Volgyesi Jozsefné

Gyertya
Bodo Tamas
Papir

Magyarszerdahelyi Rehab

Méz
Molnar Gyulané
Kunics Jozsef

Vastag Norbert
Ott Istvan

Kovacs
Takacs Istvan

Csiszar Tibor
Tomasics Gyorgy

Kecskesajt

Kovacs Mariann
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3. szamu melléklet

Helyi termék felméroé adatlap
(Kérjiik, az adatlapot nyomtatott nagybetiikkel, olvashatdan toltsék ki!)

1. TERMEK NEVE, MARKANEV

S5 80153 (01 T PRSP
CEZ MEVE. ottt
CIM: Telefon: .....ccoovveiiiinnieee
Fax /..o
E-mail: oo Honlap: ..o,
Miukodési forma [ ] éstermeld

[ ] egyéni vallalkoz6

[ ] gazdasagi tarsasag (bt, kft)

[ egyéb, MEGPEAig: ...vvvreereceieeeieieee ettt

2. TERMEK

2.1. TIPUSA
[ ] termesztett, gytijtott és feldolgozott gyiimélcs, zoldség [ ] his és huskészitmény

[ Isiitéipari termék [ ]ital [ ] tejtermék [] egyéb feldolgozott élelmiszer
[ ] gyogy- és fiiszerndvény [ ] ipari termék [ ] kézmiiipari termék

[] disznovény [ ] egyéb

KEIJUK,TESZICTEZZE. ...t
2.2. KISZERELESE

2.3.ENGEDELYKOTELES-E A TERMEK ELOALLITASA?

[ 1igen [ ] nem

Ha igen, az engedélyezd hatdsdg megnevezése, az engedélyokirat tipusa és szama:

2.4. A TERMEK RENDELKEZIK EGYEB KULONLEGES MINOSITESSEL (pl. kival6
magyar élelmiszer, biotermék, zstirizett termék (kézmiipari termék esetében) stb.)

[ igen [ ] nem

IMEENEVEZESE: ...eeiiiiiiiiiie ettt h et b e et e e R

ININOSIIO SZEIVEZEL NEVE. .. eeeeeee e eeee et e et ettt e e e et e et ettt e e e e et e et e e e e e e e e e e e e e e eeee e e e eeeaeeeeeennaeens
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3. ALAPANYAG )
3.1.  KULONLEGES TULAJDONSAG (tajfajta, Oshonos allat-, vagy novény,
eredetvédelemmel megjelolt fajta, stb.)

3.3. BESZERZESE [ |termelés [ lvasarlas [ gytijtés [ legyéb:

Ha vasarolja, akkor honnan/kit6l szerzi be?

4. ELOALLITAS

4.1. ELOALLITAS HELYSZINENEK PONTOS CIME

4.2. AZ ELOALLITAS SORAN KIKKEL DOLGOZIK EGYUTT?
[ ]csaladtag [ ] egyéb maganszemély [ ] mas vallalkoz6

43. AZ ELOALLITASBAN RESZTVEVOK MEKKORA LETSZAMMAL
SZEREPELNEK?

Csaladtag............ 6
Egyéb maganszemély............. 6
Mas vallalkozé............ 6

4.4. AZ ELOALLITASBAN RESZTVEVOK MILYEN STATUSZBAN DOLGOZNAK?

Csaladtag:
[ ] csak segitenek [ ] foallasa munkaviszonyban [ ] alkalmi munkavallaloként
[] megbizasi jogviszonyban [ ] vallalkozasi szerzédéssel || EGYéb: .....coovvvvrvrvrrrrnnnes.

Egyéb maganszemély:
[ ] csak segitenek [ ] foallasa munkaviszonyban [ ] alkalmi munkavallaloként
[] megbizasi jogviszonyban [ ] vallalkozasi szerzédéssel || EYéb: .....ccovvvrrvrrrrrnnnnee.

Mas vallalkozo:
[ ] csak segitenek [ ] foallasa munkaviszonyban [ ] alkalmi munkavallaloként

[ ] megbizasi jogviszonyban [ ] vallalkozasi szerzédéssel || EQYéb: .....ccovvvvrvrvrrnnnnnee,

45. AZ ELOALLITASBAN RESZTVEVOK MEKKORA ORASZAMBAN
DOLGOZNAK?

Csaladtag:
Az év minden napjan: [_] napi 1-2 6raban [_] napi 3-6 6raban [_] napi nyolc éraban
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Idényjelleggel: [_] napi 1-2 6raban [_] napi 3-6 6raban [_] napi nyolc éraban

Egyéb maganszemély:
Az év minden napjan: [ ] napi 1-2 érdban [_] napi 3-6 6raban [_| napi nyolc érdban

Idényjelleggel: [_] napi 1-2 6raban [_] napi 3-6 6raban [_] napi nyolc éraban

Mas vallalkozo6:
Az év minden napjan: [_] napi 1-2 éraban [_] napi 3-6 éraban [_] napi nyolc 6raban

Idényjelleggel: [_] napi 1-2 6raban [_] napi 3-6 6raban [_] napi nyolc éraban

4.6. TERMELESI KAPACITAS

Jelenlegi: ... MaAXIMALIS: ©eeovveereieieerie e
4.7. TERMEK MULTJA

Hany €ve AllItJa €107 ....ooiiieii s

Foglalkozott vele ezeldtt mas is?

[ ]igen [ ] nem

Ha igen, ki és mikort6l?

A termék-eldallitas technologiaja: [ ] hazi [] kisiizemi [] nagyiizemi
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5. ERTEKESITES

5.1. HOL SZEREZHETO BE A TERMEK ES MILYEN ARANYBAN?
[ ] elBallitas helySzinén ...........ccovvvvveeereeeeereeesiesessseeennen, %

[ ] egyéb sajat tulajdonti, vagy bérelt helyiségben.............. %

[ ] piacon.....c.cccccevevevnen. %

[] helyi boltban............... %

[ ] kistérség egyéb értékesitési poNtjain.............cccoeevevenes, %

[ ]interneten: ................. %

[ ] €2YED (MEGNEVEZESE 1S): vrvvrrerrereeeiieieecteteeeseeeeeete et eseseete st es s este e ss s nsse st en s enaeeessnenseeeansasnes %

5.2. HA ON ARUSITJA, A NYITVA TARTAS

[ ] egész évben —> a hét Mely NAPJAIN? .....c.cveeveeeiceeieeseeee et

NYIEVALATTAST TAOT ..eiieiiiiii e

[] szezonalisan -> mit6l
MEAATG?. ..ttt bbb

5.3. KOTODIK-E HOZZA VALAMILYEN SZOLGALTATAS?

[ ]igen [ ] nem

Ha igen,
T =] PSSR
Egyszerre hany f6 tudja igénybe venni a szolgaltatast? ............................. 6

5.4. MILYEN MARKETINGET ALKALMAZ AZ ERTEKESITES SORAN?

[ ] szajhagyomany [ ] szérolap [] Gt menti hirdetés [ ] internet
[ Jegyéb: ..o

5.5. AZ ERTEKESITESBOL SZARMAZO BEVETEL MILYEN ARANYBAN JARUL
HOZZA A CSALAD EVES JOVEDELMEHEZ?

[ 10-10 % [111-30% [ ]31-50% [ ]51-70% [ ]71-85% [ |85-100%
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6. JOVOBENI TERVEK, LEHETOSEGEK
6.1. MIBEN LATJA TEVEKENYSEGENEK FEJLESZTESI LEHETOSEGEIT?

[ ] a termék minéségén [ ] technologidban [ ] csomagolasban [ ] értékesitésben
] @YD ettt ettt ettt ettt

6.2. A TERMEKKOR BOVITESET TERVEZI?
[ ]igen [ ] nem

Ha igen, milyen termeEKEKKEl? .........ooiiiiiiiii e

6.3. MILYEN KULSO SZOLGALTATAST VENNE IGENYBE TEVEKENYSEGEHEZ?
EZEK SORAN EGYUTTMUKODNE —E MAS TERMELOKKEL?

Egyiittmiikodne?
Igen Nem

Szakmai tandcsadas

Technolodgiai fejlesztés
Ertékesités

Ko6z06s piacra jutas segitése
Marketing

Villalkozési ismeretek

Kiils6 forrasokhoz valé hozzajutas

N

6.4. TAGJA —E VALAMILYEN SZAKMAI| SZERVEZETNEK?

[ ]igen [ ] nem

Ha igen, MEIYIKNEK? ... ettt sre e

6.5 RESZT KIVAN -E VENNI DEL-ZALAI TERMEKEK ARCULATANAK,
VEDJEGYENEK KIALAKITASABAN?

[ ]igen [ ] nem

7. EGYEB MEGJEGYZESEK

Alairas (ha van, bélyegz0):
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